Specyfikacja Istotnych Warunkéw Zamoéwienia w postepowaniu przetargowym na opracowanie kreacji

wizerunkowej oraz wdrozenie i realizacje kampanii informacyjno-promocyjnej

Promocja Jabtka Gréjeckiego z Chronionym Oznaczeniem Geograficznym w ramach interwencji
1.13.3.

17.04.2025r.

ZAMAWIAJACY:

Stowarzyszenie Sady Grdjeckie — ul. Niemojewska 19, 05-660 Warka

Osoba do kontaktu: Magdalena Wrotek - Figarska, tel. 506 260 939
e-mail: magdalena@jablkagrojeckie.pl, stowarzyszenie@jablkagrojeckie.pl
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1. INFORMACIE O ZAMAWIAJACYM
1. Stowarzyszenie Sady Grdjeckie

Stowarzyszenie Sady Grdjeckie zostato zatozone w 2007 roku przez grupe 16 cztonkdéw-zatozycieli, wsrdd
ktérych znajdowali sie przede wszystkim sadownicy z rejonu Grdjca i okolic. W poczatkowych latach
dziatalnosci Stowarzyszenia, jego cztonkowie dostrzegli potencjat w promocji produkowanych na pobliskich
terenach jabtek. Nastepnie, w trakcie wielu spotkan, szkolen oraz rozméw nieformalnych postanowiono
rozpoczyc¢ procedure ubiegania sie o nadanie Chronionego Oznaczenia Geograficznego ,,Jabtka Gréjeckie” dla
odmian jabtek spetniajgcych minimalne wymagania dotyczace wybarwienia, wielkosci oraz jedrnosci migzszu.
W chwili obecnej Stowarzyszenie Sady Grdjeckie (Organizacja inicjujgca) zrzesza 199 producentow i 2
cztonkédw honorowych i jest jedynym podmiotem dystrybuujgcym jabtka z oznaczeniem ChOG ,Jabtka
Groéjeckie”.

Stowarzyszenie jest jedynym dystrybutorem Jabtek Gréjeckich z oznaczeniem ChOG, zarzadza centralnie
marketingiem i promocjg oraz prowadzi sprawy administracyjne na rzecz swoich cztonkéw: zajmuje sie
zgtoszeniami do jednostki certyfikujgcej, wystepuje z wnioskami o pomoc i ptatnosé¢ w ramach uczestnictwa
w systemach jakosci.

2. Opis Produktu i Systemu

2.1 Promowany produkt - ,, Jabtka grojeckie z oznaczeniem ChOG”

Jabtkami Gréjeckimi mogg by¢ nazywane tylko jabtka w klasie extra i klasie | oraz spetniajgce

minimalne wymagania dotyczace wybarwienia, wielkosci oraz jedrnosci migzszu (szczegétowe dane zawarte
sg w przytoczonym powyzej dokumencie). Ponadto, rozszerzono zakres odmian, dodano mozliwos¢
wykorzystania do przetwdrstwa ,,Jabtek Gréjeckich” noszacych slady uszkodzen mrozowych lub gradowych.
Obszar produkcji ,Jabtek Grdjeckich” potozony jest w centralnej Polsce nalezy podkreslié, iz kazde
gospodarstwo produkujgce ,Jabtka Grojeckie” zobowigzane jest do przestrzegania zasad Integrowanej
Produkcji (IP) lub standardu bezpieczeristwa zywnosci - Global G.A.P, i/lub zasada produkcji ekologiczne;j.
Odwotanie sie do zewnetrznych, nie obligatoryjnych standarddw sprawia, ze kazde gospodarstwo musi przejs¢
co najmniej dwie kontrole proceséw produkcji w niezaleznych jednostkach certyfikujacych - jedng na potrzeby
odnosnych standarddw, drugg na potrzeby certyfikacji w systemie ChOG.

,Jabtka Gréjeckie” charakteryzujg sie kwasowoscig wyzszg od przecietnej dla danej odmiany $rednio o 5 %
(warto$¢ tego parametru uzalezniona jest od warunkéw atmosferycznych panujgcych w danym okresie
wegetacyjnym). Ponadto ,Jabtka Gréjeckie” charakteryzujg sie wyraznym rumiencem wynikajgcym z wyzszej
zawartosci barwnikéw pod skorkg (antocyjanéw i karotenoidéw). O wyjatkowej jakosci w zakresie
bezpieczenstwa zdrowotnego tych jabtek oraz pro srodowiskowego podejscia organizacji zarzadzajacej
Swiadczy to, ze maksymalne progi pozostatosci (MRL) srodka ochrony roslin dopuszczalne dla ,Jabtek
Grojeckich” z oznaczeniem ChOG zostaty przez Stowarzyszenie dobrowolnie obnizone w roku 2023 (wniosek
o zatwierdzenie zmian w specyfikacji),” Jabtka Gréjeckie” spetniajg bardziej restrykcyjne wymagania dotyczgce
pozostatosci sSrodkdw ochrony roslin. Obecnie okreslenie ,Jabtka Gréjeckie” ChOG odnosi sie do 44 odmian
jabtek i ich sportow wywodzacych sie z regionu grojeckiego. Najpopularniejszymi odmianami s3: Gala, Red
Jonaprince, Jonagold, Golden Delicious, Idared, Ligol.

2.2 Promowane oznaczenie — ChOG - Chronione Oznaczenie Geograficzne

Zmiany zostaty zatwierdzone przez - Rozporzadzenie Wykonawcze Komisji (UE) 2023/2737 z dnia 30 listopada
2023 r. zatwierdzajgce inng niz nieznaczna zmiane w specyfikacji nazwy zarejestrowanej w rejestrze
chronionych nazw pochodzenia i chronionych oznaczen geograficznych.

Zgodnie z przyznanym Chronionym Oznaczeniem geograficznym, publikacja wniosku o przyznanie ChOG
nastgpita w Dzienniku Urzedowym Unii Europejskiej w dniu 27 listopada 2010 roku - jednolity dokument
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Rozporzgdzenie Rady (WE) NR 510/2006 ,, Jabtka Grojeckie”’, nr WE: PL-PGI-0005-0730-01.12.2008.
3. Cele i zadania Stowarzyszenia Sady Grdéjeckie

Celem Stowarzyszenia Sady Gréjeckie jest promowanie wysokich standardéw produkcji i dystrybucji owocéw,
a takze wdrazanie rozwigzan podnoszacych jakosci oferowanych produktdow.

Celem biznesowym w kampanii jest zwiekszenie sprzedazy certyfikowanych Jabtek Gréjeckich z oznaczeniem
ChOG na rynku polskim oraz osiggniecie lepszej rozpoznawalnosci systemu ChOG oraz wzrost wartosci
sprzedazy poprzez promowanie wysokiej jakosci certyfikowanych jabtek jako gtéwnego atutu.

Celem informacyjnym jest zwiekszenie swiadomosci konsumentéw o certyfikowanych Jabtkach Gréjeckich z
oznaczeniem ChOG jako produktach premium. Kampania ma na celu podkreslenie ich wyzszej jakosci,
wartosci odzywczej oraz korzysci srodowiskowych, aby konsumenci chetniej wybierali produkty objete
systemem unijnym.

Realizacja tych celdw bezposrednio wptynie na rozwigzywanie problemoéw kluczowych, takich jak spadek
konsumpcji jabtek w UE, presja cenowa na producentdw poprzez zwiekszenie atrakcyjnosci Jabtek Grdjeckich
na rynku, stymulowanie popytu na wyzszej jakosci produkty certyfikowane unijnymi oznaczeniami, wspieranie
zrébwnowazonego rozwoju i innowacji w sektorze oraz zwiekszenie produkcji certyfikowane;.

2. PODSTAWA PRAWNA | ZASADY PROWADZENIA POSTEPOWANIA

2.1 Postepowanie prowadzone jest na podstawie przepisow:

1. Postepowanie prowadzone jest na podstawie przepiséw ustawy Kodeks cywilny z dnia 23 kwietnia 1964
r. (Dz.U.2020.1740 t.j. z dnia 2020.10.08 .) art. 701 - 705 , z zachowaniem zasad uczciwej konkurencji.

2.2 Postepowanie prowadzone zostanie jednoetapowo i obejmie:
a. opublikowanie zaproszenia do sktadania ofert:

* nastronach Zamawiajgcego www.ssg.org.pl/, https://jablkagrojeckie.pl/

* na stronach www.biznes-polska.pl, www.oferty-biznesowe.pl

* dostarczenie zapytania pocztg elektroniczng do co najmniej 3 potencjalnych oferentéw,
. komisyjne otwarcie ofert,
. weryfikacje spetnienia wymogdéw formalno—prawnych i ocene ztozonych ofert,
. sktadanie ewentualnych wyjasnien przez Oferentéw na etapie ocen,
. wybdr najkorzystniejszej oferty,

Sh o Qo O T

powiadomienie Oferentéw o wyborze najkorzystniejszej oferty nastgpi pocztg elektroniczng do wszystkich
Oferentéw oraz poprzez opublikowanie informacji na stronach Zamawiajgcego www.ssg.org.pl/ ,
https://jablkagrojeckie.pl/ oraz www.biznes-polska.pl, www.oferty-biznesowe.pl

2.3 Postepowanie prowadzi sie z zachowaniem formy pisemne;.

2.4 Postepowanie prowadzi sie w jezyku polskim.

2.5 Zamawiajgcy nie dopuszcza mozliwosci sktadania ofert czesciowych.

2.6 Zamawiajgcy nie dopuszcza mozliwosci sktadania ofert wariantowych.

2.7 Oferenci mogg wspdlnie ubiega¢ sie o udzielenie zamdwienia. Oferenci wystepujacy wspdlnie
ustanawiajg Lidera do reprezentowania ich w postepowaniu i zawarcia umowy w przypadku wyboru ich
Oferty.

2.8 Zamawiajgcy zastrzega sobie prawo do uniewaznienia procedury lub wydtuzenia terminéw okreslonych
w niniejszym dokumencie, o czym niezwtocznie poinformuje Oferentéw.

2.9 Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do uniewaznienia przetargu bez wskazywania przyczyn oraz
zakonczenia przetargu bez wyboru oferty.
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3. PRZEDMIOT ZAMOWIENIA

Przedmiotem zamoéwienia jest:

Realizacja kampanii trwajacej od 01-07-2025 do 26-11-2026, zgodnie z ponizszymi etapami w podanym
zakresie .

Etap 1

W ramach etapu 1 realizowane bedg zadania dotyczgcej produkcji materiatdow graficznych, w tym zdje¢, grafik
przeznaczonych do emisji outdoor oraz przygotowanie scenariusza i storyboardéw spotu wideo

Data rozpoczecia realizacji etapu 2025-07-01

Data zakonczenia realizacji etapu 2025-09-30

Koszt kwalifikowalny etapu netto w PLN 300 300,00
Zadanie 1

Produkcja sesji zdjeciowej
Koszt kwalifikowalny zadania netto w PLN 50 500,00

Podzadanie 1

Opis

produkcja sesji zdjeciowej: koszt wynagrodzenia fotografa + asytent fotografa (20 zdje¢) 1 -
dzien

Rodzaj kosztu

Wynagrodzenie dostawcéw towardow lub ustug realizowanych przez podmioty niebedace
cztonkami grupy producentéw

Data rozpoczecia realizacji podzadania 2025-08-01

Data zakonczenia realizacji podzadania 2025-08-31

Koszt kwalifikowalny podzadania netto w PLN 6 000,00

Podzadanie 2

Opis

produkcja sesji zdjeciowej: koszt wynajmu sprzetu fotograficznego: oswietlenie, statywy (20
zdjec) - 1 dzien

Rodzaj kosztu

Wynagrodzenie dostawcow towardw lub ustug realizowanych przez podmioty niebedace
cztonkami grupy producentéw

Data rozpoczecia realizacji podzadania 2025-08-01

Data zakonczenia realizacji podzadania 2025-08-31

Koszt kwalifikowalny podzadania netto w PLN 4 000,00

Podzadanie 3

Opis

produkcja sesji zdjeciowej: koszt wynajmu studia/pleneru (20 zdjeé) - 1 dzien

Rodzaj kosztu

Wynagrodzenie dostawcow towardw lub ustug realizowanych przez podmioty niebedace
cztonkami grupy producentéw

Data rozpoczecia realizacji podzadania 2025-08-01

Data zakonczenia realizacji podzadania 2025-08-31

Koszt kwalifikowalny podzadania netto w PLN 8 000,00
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Podzadanie 4

Opis

produkcja sesji zdjeciowej: koszt wynagrodzenia scenaografa oraz elementy scenografii (20
zdjed) - 1dzien

Rodzaj kosztu

Wynagrodzenie dostawcéw towardw lub ustug realizowanych przez podmioty niebedace
cztonkami grupy producentéw

Data rozpoczecia realizacji podzadania 2025-08-01

Data zakonczenia realizacji podzadania 2025-08-31

Koszt kwalifikowalny podzadania netto w PLN 5 000,00

Podzadanie 5

Opis

produkcja sesji zdjeciowej: wynagrodzenie modelek/modeli (30 godzin)

Rodzaj kosztu

Wynagrodzenie dostawcow towardw lub ustug realizowanych przez podmioty niebedace
cztonkami grupy producentéw

Data rozpoczecia realizacji podzadania 2025-08-01

Data zakonczenia realizacji podzadania 2025-08-31

Koszt kwalifikowalny podzadania netto w PLN 12 000,00

Podzadanie 6

Opis

produkcja sesji zdjeciowej: koszt makijazu (1 dzien)

Rodzaj kosztu

Wynagrodzenie dostawcéw towardow lub ustug realizowanych przez podmioty niebedace
cztonkami grupy producentéw

Data rozpoczecia realizacji podzadania 2025-08-01

Data zakonczenia realizacji podzadania 2025-08-31

Koszt kwalifikowalny podzadania netto w PLN 2 000,00

Podzadanie 7

Opis

produkcja sesji zdjeciowej koszt stylizacji (1 dzien)

Rodzaj kosztu

Wynagrodzenie dostawcow towardw lub ustug realizowanych przez podmioty niebedace
cztonkami grupy producentéw

Data rozpoczecia realizacji podzadania 2025-08-01

Data zakonczenia realizacji podzadania 2025-08-31

Koszt kwalifikowalny podzadania netto w PLN 5 000,00

Podzadanie 8

Opis

koszt cateringu sesja zdjeciowa

Rodzaj kosztu

Wynagrodzenie dostawcow towardéw lub ustug realizowanych przez podmioty niebedace
cztonkami grupy producentéw

Data rozpoczecia realizacji podzadania 2025-08-01

Data zakonczenia realizacji podzadania 2025-08-31
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Koszt kwalifikowalny podzadania netto w PLN 1 500,00

Podzadanie 9

Opis

produkcja sesji zdjeciowej: koszt fryzjera (1 dzien)

Rodzaj kosztu

Wynagrodzenie dostawcow towardw lub ustug realizowanych przez podmioty niebedgce
cztonkami grupy producentéw

Data rozpoczecia realizacji podzadania 2025-08-01

Data zakonczenia realizacji podzadania 2025-08-31

Koszt kwalifikowalny podzadania netto w PLN 2 000,00

Podzadanie 10

Opis

koszt post produkgcji sesji zdjeciowej (20 zdjec)

Rodzaj kosztu

Wynagrodzenie dostawcow towardw lub ustug realizowanych przez podmioty niebedace
cztonkami grupy producentéw

Data rozpoczecia realizacji podzadania 2025-08-01

Data zakonczenia realizacji podzadania 2025-08-31

Koszt kwalifikowalny podzadania netto w PLN 5 000,00

Zadanie 2

Opis

Przygotowanie produkcji spotu wideo

Koszt kwalifikowalny zadania netto w PLN 14 500,00

Podzadanie 1

Opis

produkcja spotu wideo 30 sekund przygotowanie scenariusza spotu

Rodzaj kosztu

Wynagrodzenie dostawcow towardw lub ustug realizowanych przez podmioty niebedace
cztonkami grupy producentéw

Data rozpoczecia realizacji podzadania 2025-07-01

Data zakonczenia realizacji podzadania 2025-07-31

Koszt kwalifikowalny podzadania netto w PLN 6 000,00

Podzadanie 2

Opis

produkcja spotu wideo 30 sekund przygotowanie story boardéw

Rodzaj kosztu

Wynagrodzenie dostawcow towardéw lub ustug realizowanych przez podmioty niebedgce
cztonkami grupy producentéw

Data rozpoczecia realizacji podzadania 2025-08-01

Data zakonczenia realizacji podzadania 2025-08-31

Koszt kwalifikowalny podzadania netto w PLN 8 500,00

Zadanie 3
Opis
Przygotowanie KV i materiatow graficznych
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Koszt kwalifikowalny zadania netto w PLN 20 000,00

Podzadanie 1

Opis

koszt projektéw graficznych KV reklamy outdoor

Rodzaj kosztu

Wynagrodzenie dostawcow towardw lub ustug realizowanych przez podmioty niebedgce
cztonkami grupy producentéw

Data rozpoczecia realizacji podzadania 2025-07-01

Data zakonczenia realizacji podzadania 2025-09-30

Koszt kwalifikowalny podzadania netto w PLN 20 000,00

Zadanie 4

Opis

Produkcja spotu wideo

Koszt kwalifikowalny zadania netto w PLN 90 300,00

Podzadanie 1

Opis

produkcja spotu wideo 30 sekund: wynagrodzenie rezysera - 1 dzien

Rodzaj kosztu

Wynagrodzenie dostawcéw towardow lub ustug realizowanych przez podmioty niebedace
cztonkami grupy producentéw

Data rozpoczecia realizacji podzadania 2025-08-01

Data zakonczenia realizacji podzadania 2025-09-30

Koszt kwalifikowalny podzadania netto w PLN 9 000,00

Podzadanie 2

Opis

produkcja spotu wideo 30 sekund: koszt ekipy filmowej (sprzet, dzwiek, oswietlenie) - 1 dzien
Rodzaj kosztu

Wynagrodzenie dostawcow towardw lub ustug realizowanych przez podmioty niebedace
cztonkami grupy producentéw

Data rozpoczecia realizacji podzadania 2025-08-01

Data zakonczenia realizacji podzadania 2025-09-30

Koszt kwalifikowalny podzadania netto w PLN 8 500,00

Podzadanie 3

Opis

produkcja spotu wideo 30 sekund : koszt operatéw - 1 dzien

Rodzaj kosztu

Wynagrodzenie dostawcow towardéw lub ustug realizowanych przez podmioty niebedgce
cztonkami grupy producentéw

Data rozpoczecia realizacji podzadania 2025-08-01

Data zakonczenia realizacji podzadania 2025-09-30

Koszt kwalifikowalny podzadania netto w PLN 6 000,00

Podzadanie 4
Opis
produkcja spotu wideo 30 sekund koszt wynajmu studia/pleneru filmowego - 1 dzien
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Rodzaj kosztu

Wynagrodzenie dostawcow towardw lub ustug realizowanych przez podmioty niebedace
cztonkami grupy producentéw

Data rozpoczecia realizacji podzadania 2025-08-01

Data zakonczenia realizacji podzadania 2025-09-30

Koszt kwalifikowalny podzadania netto w PLN 10 000,00

Podzadanie 5

Opis

produkcja spotu wideo 30 sekund koszt wynagrodzenia aktoréw - 40 godzin

Rodzaj kosztu

Wynagrodzenie dostawcéw towardw lub ustug realizowanych przez podmioty niebedace
cztonkami grupy producentéw

Data rozpoczecia realizacji podzadania 2025-08-01

Data zakonczenia realizacji podzadania 2025-09-30

Koszt kwalifikowalny podzadania netto w PLN 20 000,00

Podzadanie 6

Opis

produkcja spotu wideo 30 sekund wynagrodzenie scenografa - 1 dzien

Rodzaj kosztu

Wynagrodzenie dostawcéw towardow lub ustug realizowanych przez podmioty niebedace
cztonkami grupy producentéw

Data rozpoczecia realizacji podzadania 2025-08-01

Data zakonczenia realizacji podzadania 2025-09-30

Koszt kwalifikowalny podzadania netto w PLN 4 000,00

Podzadanie 7

Opis

produkcja spotu wideo 30 sekund koszt wynajmu/kupna elementdow scenografii

Rodzaj kosztu

Wynagrodzenie dostawcow towardw lub ustug realizowanych przez podmioty niebedace
cztonkami grupy producentéw

Data rozpoczecia realizacji podzadania 2025-08-01

Data zakonczenia realizacji podzadania 2025-09-30

Koszt kwalifikowalny podzadania netto w PLN 12 000,00

Podzadanie 8

Opis

produkcja spotu wideo 30 sekund koszt wynagrodzenia fryzjera - 1 dzien

Rodzaj kosztu

Wynagrodzenie dostawcow towardéw lub ustug realizowanych przez podmioty niebedace
cztonkami grupy producentéw

Data rozpoczecia realizacji podzadania 2025-08-01

Data zakonczenia realizacji podzadania 2025-09-30

Koszt kwalifikowalny podzadania netto w PLN 2 000,00

Podzadanie 9
Opis
produkcja spotu wideo 30 sekund koszt stylizacji - 1 dzien

Strona 8 z 27



Rodzaj kosztu

Wynagrodzenie dostawcow towardw lub ustug realizowanych przez podmioty niebedace
cztonkami grupy producentéw

Data rozpoczecia realizacji podzadania 2025-08-01

Data zakonczenia realizacji podzadania 2025-09-30

Koszt kwalifikowalny podzadania netto w PLN 5 000,00

Podzadanie 10

Opis

produkcja spotu wideo 30 sekund koszt cateringu

Rodzaj kosztu

Wynagrodzenie dostawcéw towardw lub ustug realizowanych przez podmioty niebedace
cztonkami grupy producentéw

Data rozpoczecia realizacji podzadania 2025-08-01

Data zakonczenia realizacji podzadania 2025-09-30

Koszt kwalifikowalny podzadania netto w PLN 1 800,00

Podzadanie 11

Opis

produkcja spotu wideo 30 sekund koszt wynagrodzenia makijazystki - 1 dzien

Rodzaj kosztu

Wynagrodzenie dostawcéw towardow lub ustug realizowanych przez podmioty niebedace
cztonkami grupy producentéw

Data rozpoczecia realizacji podzadania 2025-08-01

Data zakonczenia realizacji podzadania 2025-09-30

Koszt kwalifikowalny podzadania netto w PLN 2 000,00

Podzadanie 12

Opis

postprodukcja spotu wideo 30 sekund

Rodzaj kosztu

Wynagrodzenie dostawcow towardw lub ustug realizowanych przez podmioty niebedace
cztonkami grupy producentéw

Data rozpoczecia realizacji podzadania 2025-08-01

Data zakonczenia realizacji podzadania 2025-09-30

Koszt kwalifikowalny podzadania netto w PLN 10 000,00

Zadanie 5

Opis

Emisja reklamy outdoor

Koszt kwalifikowalny zadania netto w PLN
125 000,00

Podzadanie 1

Opis

emisja na nosnikach citylight - Warszawa - 100 no$nikéw
Rodzaj kosztu

Najem powierzchni reklamowej

Data rozpoczecia realizacji podzadania 2025-09-01
Data zakonczenia realizacji podzadania 2025-09-30
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Koszt kwalifikowalny podzadania netto w PLN 125 000,00

Etap 2
Opis
Etap 2 obejmuje emisje outdoor, emisje reklam w internecie
Data rozpoczecia realizacji etapu 2025-10-01
Data zakonczenia realizacji etapu 2026-02-28
Koszt kwalifikowalny etapu netto w PLN 535 000,00
Zadanie 1
Opis
Emisja reklam media spotecznosciowe
Koszt kwalifikowalny zadania netto w PLN 90 000,00

Podzadanie 1

Opis

emisja reklamy media spotecznosciowe (instagram, facebook) 5 miesiecy
Rodzaj kosztu

Reklama w internecie

Data rozpoczecia realizacji podzadania 2025-10-01

Data zakonczenia realizacji podzadania 2026-02-28

Koszt kwalifikowalny podzadania netto w PLN 40 000,00

Podzadanie 2

Opis

obstuga kampanii reklamowej media spotecznosciowe (instagram facebook): aktualizacji
profili, zamieszczanie postéw, kordynacja kampani reklamowej, targetowanie kampanii - 5
miesiecy

Rodzaj kosztu

Wynagrodzenie dostawcow towardw lub ustug realizowanych przez podmioty niebedace
cztonkami grupy producentéw

Data rozpoczecia realizacji podzadania 2025-10-01
Data zakonczenia realizacji podzadania 2026-02-28
Koszt kwalifikowalny podzadania netto w PLN 30 000,00

Podzadanie 3

Opis

kampania reklamowa internet oparta na geolokalizacji - 1 miesigc

Rodzaj kosztu

Wynagrodzenie dostawcow towarédw lub ustug realizowanych przez podmioty niebedace
cztonkami grupy producentéw

Data rozpoczecia realizacji podzadania 2025-10-01

Data zakonczenia realizacji podzadania 2026-02-28

Koszt kwalifikowalny podzadania netto w PLN 15 000,00

Podzadanie 4

Opis

obstuga kampanii reklamowej internet opartej na geolokalizacji - 1 miesigc
Rodzaj kosztu
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Etap 3

Opis

Wynagrodzenie dostawcow towaréw lub ustug realizowanych przez podmioty niebedace

cztonkami grupy producentéw

Data rozpoczecia realizacji podzadania 2025-10-01
Data zakonczenia realizacji podzadania 2026-02-28
Koszt kwalifikowalny podzadania netto w PLN 5 000,00

Zadanie 2

Opis

Emisja reklam outdoor

Koszt kwalifikowalny zadania netto w PLN 445 000,00

Podzadanie 1
Opis

Outdoor superboard 108m2 (Warszawa, Wroctaw, Poznan, Krakéw) trasy wylotowe (4 no$niki)

Rodzaj kosztu

Najem powierzchni reklamowej

Data rozpoczecia realizacji podzadania 2026-01-01
Data zakonczenia realizacji podzadania 2026-02-28
Koszt kwalifikowalny podzadania netto w PLN 90 000,00

Podzadanie 2

Opis

Billboard 18 (20 nos$nikdéw) - Warszawa, powiat Grojecki
Rodzaj kosztu

Najem powierzchni reklamowej

Data rozpoczecia realizacji podzadania 2026-01-01
Data zakonczenia realizacji podzadania 2026-02-28
Koszt kwalifikowalny podzadania netto w PLN 130 000,00

Podzadanie 3

Opis

Billboard backlight 18 (10 nosnikéw) - Warszawa

Rodzaj kosztu

Najem powierzchni reklamowej

Data rozpoczecia realizacji podzadania 2026-01-01
Data zakonczenia realizacji podzadania 2026-02-28
Koszt kwalifikowalny podzadania netto w PLN 100 000,00

Podzadanie 4

Opis

emisja na nosnikach citylight - Warszawa - 100 nos$nikéw
Rodzaj kosztu

Najem powierzchni reklamowej

Data rozpoczecia realizacji podzadania 2025-10-01
Data zakonczenia realizacji podzadania 2025-10-31
Koszt kwalifikowalny podzadania netto w PLN 125 000,00
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Etap 3 obejmuje emisje outdoor oraz emisje reklamy w internecie

Data rozpoczecia realizacji etapu 2026-03-01
Data zakonczenia realizacji etapu 2026-06-30
Koszt kwalifikowalny etapu netto w PLN 438 500,00
Zadanie 1
Opis

Emisja reklamy outdoor
Koszt kwalifikowalny zadania netto w PLN
320 000,00

Podzadanie 1
Opis

Outdoor superboard 108m2 (Warszawa, Wroctaw, Poznan, Krakdw) trasy wylotowe (4 nosniki)

Rodzaj kosztu

Najem powierzchni reklamowej

Data rozpoczecia realizacji podzadania 2026-03-01
Data zakonczenia realizacji podzadania 2026-03-31
Koszt kwalifikowalny podzadania netto w PLN 90 000,00

Podzadanie 2

Opis

Billboard 18 (20 nos$nikéw) - Warszawa, powiat gréjecki
Rodzaj kosztu

Najem powierzchni reklamowej

Data rozpoczecia realizacji podzadania 2026-03-01
Data zakonczenia realizacji podzadania 2026-03-31
Koszt kwalifikowalny podzadania netto w PLN 130 000,00

Podzadanie 3

Opis

Billboard backlight 18 (10 nosnikéw) - Warszawa

Rodzaj kosztu

Najem powierzchni reklamowej

Data rozpoczecia realizacji podzadania 2026-03-01
Data zakonczenia realizacji podzadania 2026-04-30
Koszt kwalifikowalny podzadania netto w PLN 100 000,00

Zadanie 2

Opis

Emisja spotu youtube
Koszt kwalifikowalny zadania netto w PLN 68 000,00

Podzadanie 1
Opis

koszt kampanii promocyjnej youtube (emisja 30 sekundowego spotu) - 4 miesigce

Rodzaj kosztu

Reklama w internecie

Data rozpoczecia realizacji podzadania 2026-03-01
Data zakonczenia realizacji podzadania 2026-06-30
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Koszt kwalifikowalny podzadania netto w PLN 40 000,00

Podzadanie 2

Opis

obstuga kampanii promocyjnej youtube

Rodzaj kosztu

Wynagrodzenie dostawcow towardw lub ustug realizowanych przez podmioty niebedgce
cztonkami grupy producentéw

Data rozpoczecia realizacji podzadania 2026-03-01

Data zakonczenia realizacji podzadania 2026-06-30

Koszt kwalifikowalny podzadania netto w PLN 28 000,00

Zadanie 3

Opis

Produkcja sesji zdjeciowe;j

Koszt kwalifikowalny zadania netto w PLN 50 500,00

Podzadanie 1

Opis

Produkcja sesji zdjeciowej: koszt wynagordzenia fotografa + asytent fotografa (20 zdjec¢) - 1
dzien

Rodzaj kosztu

Wynagrodzenie dostawcow towardw lub ustug realizowanych przez podmioty niebedace
cztonkami grupy producentéw

Data rozpoczecia realizacji podzadania 2026-04-15

Data zakonczenia realizacji podzadania 2026-05-31

Koszt kwalifikowalny podzadania netto w PLN 6 000,00

Podzadanie 2

Opis

produkcja sesji zdjeciowej: koszt wynajmu sprzetu fotograficznego: oswietlenie, statywy (20
zdjec) - 1 dzien

Rodzaj kosztu

Wynagrodzenie dostawcow towardw lub ustug realizowanych przez podmioty niebedace
cztonkami grupy producentéw

Data rozpoczecia realizacji podzadania 2026-04-15

Data zakonczenia realizacji podzadania 2026-05-31

Koszt kwalifikowalny podzadania netto w PLN 4 000,00

Podzadanie 3

Opis

produkcja sesji zdjeciowej: koszt wynajmu studia/pleneru (20 zdjeé) - 1 dzien

Rodzaj kosztu

Wynagrodzenie dostawcow towardw lub ustug realizowanych przez podmioty niebedace
cztonkami grupy producentéw

Data rozpoczecia realizacji podzadania 2026-04-15

Data zakonczenia realizacji podzadania 2026-05-31

Koszt kwalifikowalny podzadania netto w PLN 8 000,00

Podzadanie 4
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Opis

produkcja sesji zdjeciowej: koszt wynagrodzenia scenaografa oraz elementy scenografii (20
zdjec) - 1 dzien

Rodzaj kosztu

Wynagrodzenie dostawcéw towardw lub ustug realizowanych przez podmioty niebedace
cztonkami grupy producentéw

Data rozpoczecia realizacji podzadania 2026-04-15
Data zakonczenia realizacji podzadania 2026-05-31
Koszt kwalifikowalny podzadania netto w PLN 5 000,00

0

Podzadanie 5

Opis

produkcja sesji zdjeciowej: wynagrodzenie modelek/modeli - 30 godzin

Rodzaj kosztu

Wynagrodzenie dostawcéw towardw lub ustug realizowanych przez podmioty niebedace
cztonkami grupy producentéw

Data rozpoczecia realizacji podzadania 2026-04-15

Data zakonczenia realizacji podzadania 2026-05-31

Koszt kwalifikowalny podzadania netto w PLN 12 000,00

Podzadanie 6

Opis

produkcja sesji zdjeciowej: koszt makijazu - 1 dzien

Rodzaj kosztu

Wynagrodzenie dostawcow towardw lub ustug realizowanych przez podmioty niebedace
cztonkami grupy producentéw

Data rozpoczecia realizacji podzadania 2026-04-15

Data zakonczenia realizacji podzadania 2026-05-31

Koszt kwalifikowalny podzadania netto w PLN 2 000,00

Podzadanie 7

Opis

produkcja sesji zdjeciowej koszt stylizacji - 1 dzien

Rodzaj kosztu

Wynagrodzenie dostawcow towaréw lub ustug realizowanych przez podmioty niebedace
cztonkami grupy producentéw

Data rozpoczecia realizacji podzadania 2026-04-15

Data zakonczenia realizacji podzadania 2026-05-31

Koszt kwalifikowalny podzadania netto w PLN 5 000,00

Podzadanie 8

Opis

koszt cateringu sesja zdjeciowa

Rodzaj kosztu

Wynagrodzenie dostawcow towardéw lub ustug realizowanych przez podmioty niebedace
cztonkami grupy producentéw

Data rozpoczecia realizacji podzadania 2026-04-15

Data zakonczenia realizacji podzadania 2026-05-31

Koszt kwalifikowalny podzadania netto w PLN 1 500,00
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Podzadanie 9

Opis

produkcja sesji zdjeciowej: koszt fryzjera - 1 dzien

Rodzaj kosztu

Wynagrodzenie dostawcéw towardw lub ustug realizowanych przez podmioty niebedace
cztonkami grupy producentéw

Data rozpoczecia realizacji podzadania 2026-04-15

Data zakonczenia realizacji podzadania 2026-05-31

Koszt kwalifikowalny podzadania netto w PLN 2 000,00

Podzadanie 10

Opis

koszt post produkcji sesji zdjeciowej - 20 zdjec

Rodzaj kosztu

Wynagrodzenie dostawcow towardw lub ustug realizowanych przez podmioty niebedace
cztonkami grupy producentéw

Data rozpoczecia realizacji podzadania 2026-04-15

Data zakonczenia realizacji podzadania 2026-05-31

Koszt kwalifikowalny podzadania netto w PLN 5 000,00

Etap 4
Opis
Emisja reklamy w internecie oraz emisja reklamy outdoor
Data rozpoczecia realizacji etapu 2026-07-01
Data zakonczenia realizacji etapu 2026-11-26
Koszt kwalifikowalny etapu netto w PLN 695 260,16
Zadanie 1
Opis
Emisja reklamy media spotecznosciowe
Koszt kwalifikowalny zadania netto w PLN 145 000,00

Podzadanie 1

Opis

emisja reklamy media spotecznosciowe (instagram, facebook) 5 miesiecy
Rodzaj kosztu

Reklama w internecie

Data rozpoczecia realizacji podzadania 2026-07-01

Data zakonczenia realizacji podzadania 2026-11-26

Koszt kwalifikowalny podzadania netto w PLN 40 000,00

Podzadanie 2

Opis

Kampania reklamowa internet oparta na geolokalizacji 5 miesiecy
Rodzaj kosztu

Reklama w internecie

Data rozpoczecia realizacji podzadania 2026-07-01

Data zakonczenia realizacji podzadania 2026-11-26

Koszt kwalifikowalny podzadania netto w PLN 50 000,00
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Podzadanie 3

Opis

obstuga kampanii reklamowej media spotecznosciowe (instagram facebook) 5 miesiecy
Rodzaj kosztu

Wynagrodzenie dostawcow towardw lub ustug realizowanych przez podmioty niebedgce
cztonkami grupy producentéw

Data rozpoczecia realizacji podzadania 2026-07-01

Data zakonczenia realizacji podzadania 2026-11-26

Koszt kwalifikowalny podzadania netto w PLN 30 000,00

Podzadanie 4

Opis

obstuga kampanii reklamowej internet opartej na geolokalizacji - 5 miesiecy

Rodzaj kosztu

Wynagrodzenie dostawcéw towardow lub ustug realizowanych przez podmioty niebedace
cztonkami grupy producentéw

Data rozpoczecia realizacji podzadania 2026-07-01

Data zakonczenia realizacji podzadania 2026-11-26

Koszt kwalifikowalny podzadania netto w PLN 25 000,00

Zadanie 2

Opis

Emisja reklamy outdoor

Koszt kwalifikowalny zadania netto w PLN 516 260,16

Podzadanie 1

Opis

Emisja reklamy na nosnikach citylight- Warszawa - 100 nos$nikéw
Rodzaj kosztu

Najem powierzchni reklamowej

Data rozpoczecia realizacji podzadania 2026-09-01
Data zakonczenia realizacji podzadania 2026-09-30
Koszt kwalifikowalny podzadania netto w PLN 250 000,00

Podzadanie 2

Opis

zarzadzanie kampania

Rodzaj kosztu

Wynagrodzenie podmiotu zarzgdzajgcego kampanig marketingowa
Data rozpoczecia realizacji podzadania 2026-09-01

Data zakonczenia realizacji podzadania 2026-09-30

Koszt kwalifikowalny podzadania netto w PLN 16 260,16

Podzadanie 3

Opis

emisja na ekranach tripplay metro (10 stacji metra)

Rodzaj kosztu

Najem powierzchni reklamowej

Data rozpoczecia realizacji podzadania 2026-09-01
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Data zakonczenia realizacji podzadania 2026-10-31
Koszt kwalifikowalny podzadania netto w PLN 250 000,00

Zadanie 3

Opis

Emisja spotu youtube

Koszt kwalifikowalny zadania netto w PLN 34 000,00

Podzadanie 1

Opis

koszt kampanii promocyjnej youtube (emisja 30 sekundowego spotu) - 2 miesigce
Rodzaj kosztu

Reklama w internecie

Data rozpoczecia realizacji podzadania 2026-09-01

Data zakonczenia realizacji podzadania 2026-10-31

Koszt kwalifikowalny podzadania netto w PLN 20 000,00

Podzadanie 2

Opis

obstuga kampanii promocyjnej youtube

Rodzaj kosztu

Wynagrodzenie dostawcéw towardw lub ustug realizowanych przez podmioty niebedgce
cztonkami grupy producentéw

Data rozpoczecia realizacji podzadania 2026-09-01

Data zakonczenia realizacji podzadania 2026-10-31

Koszt kwalifikowalny podzadania netto w PLN 14 000,00

Podsumowanie zestawienia rzeczowo-finansowego operacji
Koszt kwalifikowalny etapéw netto w PLN 1969 060,16

4. WARTOSC PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA

Szacowane catosciowe bezposrednie koszty podwykonawstwa czyli facznie koszty przygotowania i realizacji
wszystkich dziatan opisanych w zatgczniku nr 1 do SIWZ oraz wynagrodzenie podmiotu realizujgcego
kampanie (maksymalnie 20 ty$ ztotych ramach kampanii) wynoszg tgcznie

Koszt catkowity etapow brutto w PLN2 421 944,00

Koszt catkowity etapow netto w PLN 1 969 060,16.

5. TERMINY ZWIAZANIA OFERTA | REALIZACJI ZAMOWIENIA

5.1 Oferent jest zwigzany ofertg przez okres 3 miesiecy.

5.2 Bieg terminu zwigzania ofertg rozpoczyna sie wraz z uptywem terminu sktadania ofert.

5.3 Oferent samodzielnie lub na wniosek Zamawiajgcego moze przedtuzy¢ termin zwigzania ofertg, z tym ze
Zamawiajgcy moze tylko raz, co najmniej na 3 dni przed uptywem terminu zwigzania ofertg, zwrdcic sie do
Oferentdw o wyrazenie zgody na przedtuzenie terminu o oznaczony okres, nie dtuzszy jednak niz 60 dni.

5.4 Przedtuzenie terminu zwigzania ofertg jest dopuszczalne tylko z jednoczesnym przedtuzeniem okresu
waznosci wadium albo, jezeli nie jest to mozliwie, z wniesieniem nowego wadium na przedtuzony okres
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zwigzania ofertg. Jezeli przedtuzenie terminu zwigzania ofertg dokonywane jest po wyborze oferty
najkorzystniejszej, obowigzek wniesienia nowego wadium lub jego przedtuzenia dotyczy jedynie Wykonawcy,
ktdrego oferta zostata wybrana jako najkorzystniejsza

5.5 Zamowienie realizowane bedzie w okresie od 01.07.2025 do 26.11.2026,lub zgodnie z umowg zawartg
pomiedzy Zamawiajgcym, a ARiMR.

6. WARUNKI UDZIAtU W POSTEPOWANIU | PODSTAWY WYKLUCZENIA

O udzielenie zamdwienia moggq sie ubiega¢ Oferenci, ktérzy:
a. nie podlegajg wykluczeniu;
b. spetniajg warunki udziatu w postepowaniu

€. nie s3 powigzani osobowo ani kapitalowo z Zamawiajgcym oraz osobami uczestniczagcymi w wyborze
Wykonawcy.

Ocena spetnienia warunkdéw przeprowadzona bedzie w oparciu o ztozone przez Oferentéw oswiadczenia i
inne dokumenty, zgodnie z metodg zerojedynkowsa.

6.1 WARUNKI UDZIAtU W POSTEPOWANIU

W postepowaniu przetargowym moga bra¢ udziat Oferenci spetniajgcy nastepujace warunki formalno-
prawne:

6.1.1 Posiadajg status przedsiebiorcy w rozumieniu Prawo przedsiebiorcow z dnia 6 marca 2018r. (Dz.U. z
2018 r., poz. 646 ze zm. art. 4 ust. 1 ustawy z dnia 2 lipca 2004 r.);

6.1.2 Posiadajg doswiadczenie i wiedze zapewniajgce wykonanie umowy;

6.1.3 Znajdujg sie w sytuacji ekonomicznej i finansowej zapewniajgcej wykonanie umowy;

6.1.4 Dysponujg odpowiednim potencjatem ludzkim;

6.1.5 Dysponuja odpowiednim potencjatem technicznym, gwarantujgcym terminowa i prawidtowa realizacje
zamowienia

6.1.6 Nie podlegajg wykluczeniu z procedury;

6.1.7 W przypadku, gdy Oferenci ubiegajg sie wspdlnie o udzielenie Zamdwienia, Zamawiajgcy wymaga aby:

a. ztozyli umowe ustanowienia konsorcjum (umowa konsorcjum) okreslajaca co najmniej: wskazanie
Lidera konsorcjum, szczegdétowy zakres obowigzkéw kazdego z Konsorcjantéw, okreslenie zasad
petnomocnictwa ireprezentacji.

b. ustanowili petnomocnika do reprezentowania ich w postepowaniu o udzielenie zaméwienia albo do

reprezentowania w postepowaniu i zawarcia umowy w sprawie Zamowienia.

6.2 WARUNKI POTWIERDZAJACE POSIADANIE DOSWIADCZENIA | WIEDZY

O udzielenie Zamowienia moze sie ubiega¢ Oferent, ktéry w okresie ostatnich 3 lat przed uptywem terminu

sktadania ofert, a jezeli okres prowadzenia dziatalnosci jest krotszy - w tym okresie:

1.2.1 zrealizowat co najmniej 1 kampanie dotyczacyg produktéw spozywczych (kampanie promujacg i
informujgcg o produktach, ich jakosci lub ich wtasciwosciach)

1.2.2 Zrealizowat co najmniej 2 kampanie outdoor i 2 kampanie w internecie

1.2.3 W przypadku Oferentéw wystepujacych w konsorcjum doswiadczenie bedzie oceniane wspdlnie dla
wszystkich podmiotéw, tzn. ze doswiadczenie poszczegdlnych cztonkéw konsorcjum podlega
sumowaniu.
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6.3 WARUNKI DYSPONOWANIA ODPOWIEDNIM POTENCJALEM LUDZKIM

O udzielenie Zamodwienia moze sie ubiega¢ Oferent, ktéry dysponuje nastepujacym zespotem:
6.3.1 Osoba zarzadzajaca projektem — min. 2 lat doswiadczenia zawodowego na stanowiskach
zarzadzajacych; zarzagdzata minimum 1 kampania promocyjng realizowang na krajéw

Zamawiajgcy zastrzega sobie prawo do weryfikacji informacji przedstawionych na temat zespotu na etapie
podpisania umowy z Wykonawca.

6.4 WARUNKI ZDOLNOSCI EKONOMICZNO — FINANSOWEJ OFERENTA

O udzielenie Zaméwienia moze sie ubiega¢ Oferent, ktory dysponuje nastepujacymi zdolnosciami
ekonomiczno - finansowymi:

6.4.1 O udzielenie Zamdéwienia moze sie ubiega¢ Oferent, ktéry zagwarantuje dobre wykonanie zadania, a
przy tym dysponuje nastepujacymi zdolno$ciami ekonomiczno - finansowymi:

6.4.2 Posiada ubezpieczenie od zawodowej odpowiedzialnosci cywilnej w zakresie prowadzonej
dziatalnosci na kwote nie mniejszg niz 1 000 000 zt

6.4.3 Nie podlegajg wykluczeniu z procedury
6.5 PODSTAWY WYKLUCZENIA

Z niniejszej procedury wyklucza sie:
6.5.1 Oferentdw, ktdrzy zalegajg z optatami podatkéw wobec Urzedu Skarbowego oraz sktadek w zakresie
ubezpieczenia spotecznego;
6.5.2 Oferentdw, ktérzy w ciggu ostatnich 3 lat przed wszczeciem procedury wyrzadzili szkode nie wykonujac
umowy lub wykonujac jg nienalezycie, a szkoda ta nie zostata dobrowolnie naprawiona do dnia wszczecia
postepowania, chyba, ze niewykonanie lub nienalezyte wykonanie byto nastepstwem okolicznosci, za ktére
Oferent nie ponosi odpowiedzialnosci;
Podany okres 3 lat rozumie sie tak, ze jesli Oferent istnieje na rynku krdcej niz 3 lata, to bierze sie pod uwage
caty okres jego istnienia. Jesli natomiast Oferent istnieje na rynku dtuzej niz 3 lata, to bierze sie pod uwage
jedynie ostatnie 3 lata przed datg przystgpienia do postepowania przetargowego;
6.5.3 Oferentéw w stosunku do ktérych otwarto likwidacje lub, ktérych upadtosé ogtoszono, z wyjatkiem
Oferentdw, ktérzy po ogtoszeniu upadtosci zawarli ukfad zatwierdzony prawomocnym postanowieniem sadu,
jezeli uktad nie przewiduje zaspokojenia wierzycieli poprzez likwidacje majatku upadtego;
6.5.4 Oferentéw, ktérzy wykonywali bezposrednio czynnosci zwigzane z przygotowaniem prowadzonego
postepowania przetargowego lub postugiwali sie w celu sporzadzenia oferty osobami uczestniczagcymi w
dokonywaniu tych czynnosci;
6.5.5 Oferentow, ktérzy ztozyli nieprawdziwe informacje majgce wptyw na wynik prowadzonego
postepowania;
6.5.6 Oferentdow, ktdérzy nie ztozyli formularza ofertowego zgodnie z Zatgcznikiem nr 2 lub dokumentéw
potwierdzajgcych spetnienie warunkéw formalno-prawnych, o ktérych mowa w pkt. 8;
6.5.7 Oferentéw powigzanych osobowo i kapitatowo z Zamawiajgcymi oraz osobami dziatajgcymi w jego
imieniu przy wyborze Wykonawcy
6.5.8 Oferentow powigzanych osobowo i kapitatowo z podmiotami, wzgledem ktérych majg zastosowanie
srodki sankcyjne, o ktérych mowa w art. 1 pkt. 1 i 2 ustawy z dnia 13 kwietnia 2022 r. o szczegdlnych
rozwigzaniach w zakresie przeciwdziatania wspieraniu agresji na Ukraine oraz stuzgcych ochronie
bezpieczenstwa narodowego (Dz. U. poz. 835, z pdzn. zm. ) .
6.5.9 Oferentéw, bedgcych osobg fizyczng, ktdra:

a. petnifunkcje cztonka komisji zarzadzajacej funduszu promocji produktéw rolno-spozywczych;
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b. petni funkcje cztonka organu zarzadzajgcego lub nadzorczego podmiotu, ktéremu udzielono
wsparcia;

c. ktdra jest upowazniona do zaciggania zobowigzan w imieniu podmiotu, ktéremu udzielono
wsparcia, lub osobg wykonujacg w jego imieniu czynnosci zwigzane z procedurg wyboru
wykonawcy;

d. pozostaje w zwigzku matzenskim, w stosunku pokrewieristwa lub powinowactwa w linii
prostej, pokrewienstwa drugiego stopnia lub powinowactwa drugiego stopnia w linii bocznej
lub w stosunku przysposobienia, opieki lub kurateli, z osobg petnigcg funkcje, o ktérych mowa
w pkt a-c.

6.5.10 Zgtoszenie Oferenta wykluczonego uznaje sie za odrzucone.

W przypadku ztozenia oferty przez konsorcjum, zasady wykluczenia obowigzujg kazdego z konsorcjantéow
osobno. Oznacza to, ze jesli jeden z konsorcjantéw podlega wykluczeniu, to wykluczeniu podlega cate
konsorcjum.

Zgtoszenie Oferenta wykluczonego uznaje sie za odrzucone.
7. PODSTAWY ODRZUCENIA OFERTY

Zamawiajacy odrzuci oferte jezeli:

1. Oferta nie spetnia wymagan okreslonych w niniejszej Specyfikacji Istotnych Warunkéw Zamoéwienia;

2. Oferta zostata ztozona przez Oferenta wykluczonego z postepowania;

3. Oferta zostata ztozona przez podmioty powigzane osobowo i kapitatowo z Zamawiajgcym oraz osobami
dziatajgcymi w jego imieniu przy wyborze Wykonawcy;

4. Oferta zostata ztozona przez podmioty powigzane osobowo i kapitatowo z podmiotami, wzgledem ktérych
majg zastosowanie srodki sankcyjne, o ktérych mowa w art. 1 pkt. 1i 2 ustawy z dnia 13 kwietnia 2022 r. o
szczegllnych rozwigzaniach w zakresie przeciwdziatania wspieraniu agresji na Ukraine oraz stuzgcych
ochronie bezpieczenistwa narodowego (Dz. U. poz. 835, z pdzn. zm. ).

5. Oferta zostata ztozona po terminie okreslonym w niniejszym SIWZ.

8. SPOSOB PRZYGOTOWANIA OFERTY
8.1 WYMOGI FORMALNE PRZY PRZYGOTOWANIU OFERTY

8.1.1 Oferta musi obejmowaé catos¢ przedmiotu zamodwienia i by¢ sporzadzona zgodnie z niniejszg
Specyfikacja Istotnych Warunkéw Zaméwienia oraz zatozeniami strategicznymi do kampanii promocyjno-
informacyjnej Promocja Jabtka Gréjeckiego z Chronionym Oznaczeniem Geograficznym w ramach interwencji
1.13.3. stanowigcymi Zatgcznik nr 1 do niniejszej SIWZ.

8.1.2 Oferent ma prawo ztozy¢ tylko jedng oferte. Ztozenie wiekszej liczby ofert lub oferty zawierajgcej
rozwigzania alternatywne, lub oferty wariantowej, spowoduje odrzucenie wszystkich ofert ztozonych przez
danego Oferenta.

8.1.3 Oferta oraz wszelkie dokumenty wymagane w niniejszej SIWZ muszg spetniaé nastepujgce wymogi:

a. oferta i wszystkie zatgczone dokumenty sporzgadzone przez Oferenta muszg by¢ podpisane (na
pierwszej i ostatniej stronie kazdego dokumentu pieczatka i podpis, na pozostatych stronach parafka) przez
osoby uprawnione do reprezentowania Oferenta, wymienione we wtasciwym rejestrze lub ewidencji, bgdz
umocowane przez te osoby do reprezentowania Oferenta na podstawie odrebnego petnomocnictwa;

b. w przypadku, gdy Oferenta reprezentuje Petnomocnik inny niz wskazany w Formularzu ofertowym,
do oferty musi by¢ zatgczone petnomocnictwo, w oryginale lub kopi poswiadczonej za zgodnos¢ z oryginatem
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przez notariusza lub wystawce petnomocnictwa, okreslajgce jego zakres i podpisane przez osoby uprawnione
do reprezentowania Oferenta;

c. wszystkie oswiadczenia i dokumenty nalezy zatgczy¢ w formie oryginatow lub kserokopii
poswiadczonych za zgodno$¢ z oryginatem przez Oferenta lub wtasciwg osobe upowazniong do
reprezentowania danego Oferenta lub poswiadczone notarialnie.

8.1.4 Dokumenty ofertowe sporzgdzone w jezyku obcym, muszg by¢ ztozone wraz z ich ttumaczeniem na jezyk
polski, poswiadczonym przez Oferenta lub z ttumaczeniem sporzadzonym przez ttumacza przysiegtego.

8.1.5 Zaleca sie, aby dokumenty sktadajace sie na oferte byty ponumerowane i potgczone w sposéb trwaty.
8.1.6 Z dniem wyboru najkorzystniejszej oferty, Oferent udziela Zamawiajgcemu bezterminowo praw
autorskich do korzystania i rozporzadzania ztozong ofertg i na wykonywanie pozostatych praw zaleznych w
zakresie zwigzanym z podpisaniem umowy o dotacje Zamawiajgcego z ARIMR oraz realizacjg i rozliczeniem
kampanii.

8.1.7 Zamawiajacy zastrzega sobie prawo, po dokonaniu wyboru najkorzystniejszej oferty i po zawarciu
umowy o udzielnie dotacji na realizacje kampanii do modyfikacji niektorych czesci umowy, a w szczegdlnosci
do jej uzupetniania zgodnie z wymogami wynikajgcymi z przepiséw Unii Europejskiej.

8.1.8 Oferent pozostaje zwigzany ztozong ofertg przez okres 3 miesiecy. Bieg terminu zwigzania ofertg
rozpoczyna sie wraz z uptywem terminu skfadania ofert. Zamawiajgcy ma prawo wezwac jednokrotnie
Oferentdéw do przedtuzenia terminu zwigzania ofert o okres nie dtuzszy niz 6 miesiecy.

8.2 DOKUMENTACIJA WYMAGANA NA ETAPIE SKLADANIA OFERTY

Oferent zobowigzany jest do zfozenia w terminie wskazanym w pkt. 9 niniejszej SIWZ oraz w formie
okreslonej w tejze Specyfikacji nastepujacych dokumentéw:

8.2.1 Formularz ofertowy stanowigcy rowniez oswiadczenie o spetnieniu warunkow udziatu w postepowaniu
zgodnie ze wzorem stanowigcym Zatacznik nr 2 do niniejszej Specyfikacji. Jezeli do przetargu przystepuje
konsorcjum firm, komplet dokumentéw sktada jego Lider, ktéry zobowigzany jest réwniez dostarczy¢ umowe
konsorcjum, zawierajgcg podziat obowigzkéw pomiedzy konsorcjantéw.

8.2.2 Wykaz kampanii i wydarzen o outdoor i kampanii internetowych z ostatnich 3 lat zgodnie z wymogami
niniejszego SIWZ dopuszczajgcymi do udziatu w postepowaniu, potwierdzajgcy posiadanie doswiadczenia i
wiedzy uzupetniony o oryginaty lub poswiadczone za zgodnos¢ z oryginatem kopie dokumentéw
potwierdzajacych, ze kampanie i wydarzenia o charakterze wystawienniczym zostaty wykonane nalezycie (np.
referencje, zaswiadczenia, protokoty odbioru). Zamawiajgcy wyklucza mozliwos¢ korzystania z uzyczonych
referencji oraz poleganiu na doswiadczeniu podmiotdw trzecich. Zamawiajacy wymaga, aby dokumenty
zostaty wystawione (podpisane) przez ostatecznego Zamawiajgcego i odbiorce ustug, zgodnie z wykazem
podanym w zatgczniku 4 do SIWZ.

8.2.3 Wykaz oséb w zespole Oferenta potwierdzajgcy dysponowanie odpowiednim potencjatem ludzkim,
zawierajacy precyzyjne opisane doswiadczenia poszczegdlnych cztonkéw zespotu, zgodny z minimalnymi
wymaganiami wskazanymi w pkt. 6.3. SIWZ. Wykaz oséb, ktore beda uczestniczy¢ we wdrozeniu kampanii
zgodny z zatacznikiem 5 do SIWZ.

8.2.4 Dokumenty potwierdzajgce posiadanie statusu przedsiebiorcy oraz fakt, ze sytuacja ekonomiczna i
finansowa zapewni prawidtowg realizacje zamdwienia, zawierajgce:

a. Zaswiadczenia o posiadanych srodkach finansowych lub zdolnosci kredytowej w wysokosci min
ceny proponowanej oferty wydane przez bank lub spétdzielczg kase oszczednosciowg nie wczesdniej niz 3
miesigce przed uptywem terminu do sktadania ofert. W przypadku gdy Oferenci wspdlnie ubiegajg sie o
udzielenie zamoéwienia, warunek ten bedzie oceniany tgcznie dla wszystkich konsorcjantéw. Ponadto
Zamawiajgcy wymaga, aby postanowienia w przedmiotowym zakresie zostaty zawarte w umowie konsorcjum.
b. Aktualny odpis z Krajowego Rejestru Sgdowego albo aktualne zaswiadczenie o wpisie do ewidencji
dziatalnosci gospodarczej, wystawione nie wczesniej niz 6 miesiecy przed uptywem terminu do sktadania
ofert. Jezeli Oferenci wspdlnie ubiegaja sie o udzielenie zamdwienia powyzszy dokument skfada kazdy z
konsorcjantow. W przypadku Oferenta z poza Polski, Zamawiajgcy wymaga ztozenia adekwatnego dokumentu
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wtasciwego dla kraju pochodzenia Oferenta z zastrzezeniem, ze dokumenty, ktdre nie sg w jezyku polskim
nalezy ztozy¢ wraz z ttumaczeniem.

c. Aktualne zaswiadczenie o niezaleganiu ze sktadkami z Zaktadu Ubezpieczenn Spotecznych,
wystawione nie wczesniej niz 3 miesigce przed uptywem terminu do skfadania ofert. Jezeli Oferenci
wspdlnie ubiegajg sie o udzielenie zamdwienia powyziszy dokument sktadajg wszyscy konsorcjanci. W
przypadku Oferenta z poza Polski, Zamawiajacy wymaga ztozenia adekwatnego dokumentu wtasciwego dla
kraju pochodzenia Oferenta z zastrzezeniem, ze dokumenty, ktére nie sg w jezyku polskim nalezy ztozy¢ wraz
z ttumaczeniem.

d. Aktualne zaswiadczenie o niezaleganiu w podatkach z Urzedu Skarbowego, wystawione nie
wczesniej niz 3 miesigce przed uptywem terminu do sktadania ofert. Jezeli Oferenci wspdlnie ubiegajg sie o
udzielenie Zamdwienia, powyzszy dokument skfadajg wszyscy konsorcjanci. W przypadku Oferenta z poza
Polski, Zamawiajgcy wymaga ztozenia adekwatnego dokumentu wtasciwego dla kraju pochodzenia Oferenta
z zastrzezeniem, ze dokumenty, ktdre nie sg w jezyku polskim nalezy ztozy¢ wraz z ttumaczeniem.

e. Ubezpieczenie od odpowiedzialnosci cywilnej w zakresie prowadzonej dziatalnosci - aktualna polisa,
potwierdzajgca, ze Oferent jest ubezpieczony od zawodowej odpowiedzialnosci cywilnej w zakresie
prowadzonej dziatalnosci na kwote nie mniejszg niz 1 000 000 zt , oraz potwierdzenie optacenia polisy. Jezeli
Oferenci wspdlnie (np. w ramach konsorcjum) ubiegaja sie o udzielenie zamdwienia dokument ten sktada
Lider konsorcjum, bgdz grupa konsorcjantéow na wspdlng kwote réwng wartosci oferty

f. Oswiadczenie o niewyrzadzeniu szkody poprzez niewykonanie umowy lub wykonanie jej
nienalezycie, a szkoda ta nie zostata dobrowolnie naprawiona do dnia wszczecia postepowania, chyba, ze
niewykonanie lub nienalezyte wykonanie jest nastepstwem okolicznosci, za ktére Oferent nie ponosi
odpowiedzialnosci w okresie ostatnich 3 lat przed wszczeciem postepowania. Podany okres 3 lat rozumie sie
tak, ze jedli Oferent istnieje na rynku krécej niz 3 lata, to bierze sie pod uwage caty okres jego istnienia. Jesli
natomiast Oferent istnieje na rynku dtuzej niz 3 lata, to bierze sie pod uwage jedynie ostatnie 3 lata przed
terminem przystgpienia do postepowania przetargowego.

8.2.5 Dokument potwierdzajgcy wniesienie wadium w formie okreslonej w pkt. 10 niniejszej Specyfikacji
Istotnych Warunkow Zamdwienia.

8.2.6 Umowa Konsorcjum (jezeli dotyczy) — umowa konsorcjum ze wskazaniem Lidera Konsorcjum
upowaznionego do reprezentowania Konsorcjum, szczegdétowego zakresu obowigzkéw kazidego z
konsorcjantdw oraz okre$leniem zasad petnomocnictwa i reprezentacji.

8.2.7 Opis dziatalnosci firmy, w tym zakres swiadczonych ustug. Jezeli Oferenci wspdlnie ubiegajg sie o
udzielenie zamdwienia - dokument ten skfada kazdy z konsorcjantow.

8.2.8 Projekty i opis kreacji wizerunkowych wymienionych w pkt. 12.1 przygotowanych na podstawie
Zatgcznika nr 1 do SIWZ — Zatozenia strategiczne i opis kampanii.

8.2.9 Zmodyfikowany budzet catosciowych bezposrednich kosztéw podwykonawstwa okreslonych w
zataczniku nr 1 do SIWZ, jezeli Oferent zaproponuje catosciowa kwote inng niz warto$é¢ podana w punkcie 4
Specyfikacji Istotnych Warunkéw Zaméwienia.

8.2.10 W przypadku Oferenta majgcego siedzibe poza terytorium Polski, wszystkie wymagane dokumenty
nalezy ztozy¢ w formie odpowiednikéw dokumentéw obowigzujgcych w kraju siedziby Oferenta. Dokumenty
ofertowe sporzadzone w jezyku obcym, muszg by¢ ztozone wraz z ich ttumaczeniem na jezyk polski,
poswiadczonym przez Oferenta lub z ttumaczeniem sporzgdzonym przez ttumacza przysiegtego.

9. MIEJSCE | FORMA SKtADANIA OFERT

9.1 Oferte nalezy ztozy¢ w trwale zamknietym opakowaniu (np. kopercie), uniemozliwiajgcym otwarcie i
zapoznanie sie z trescig oferty przed uptywem terminu otwarcia ofert.

9.2 Oferte nalezy ztozy¢ w formie papierowej w 2 egzemplarzach oraz w formie elektronicznej w 2
egzemplarzach w pliku pdf (ptyta CD lub pendrive). Oferta w wersji papierowej powinna mieé¢ ponumerowane
strony i by¢ potagczona w sposdb trwaty.

9.3 Opakowanie nalezy zaadresowac i opisa¢ wedtug ponizszego wzoru:
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OFERTA

na opracowanie kreacji wizerunkowej oraz wdrozenie i realizacje kampanii informacyjnopromocyjnej
Promocja Jabtka Gréjeckiego z Chronionym Oznaczeniem Geograficznym w ramach interwenc;ji 1.13.3.

Nie otwiera¢ przed godz. 12:00 w dniu 23.05.2025 r.

Daneoferenta: .........ccoiiiiivnnnrnrnnnnns .

9.4 Oferte nalezy ztozy¢ do dnia 23.05.2025 r. do godz. 12:00, w siedzibie Zamawiajgcego -
Stowarzyszenia Sady Gréjeckie adres siedziby: ul. Niemojewska 19, 05-660 Warka

Za termin ztozenia oferty przyjmuje sie date i godzine dostarczenia oferty pod wskazany adres.

9.5 Oferty ztozone po tym terminie zostang zwrdcone bez otwierania.

9.6 Oferent moze wprowadzi¢ zmiany lub wycofaé ztozong oferte przed uptywem terminu sktadania ofert.
Oferta ze zmianami bedzie dodatkowo oznaczona okresleniem ,Zmiana". Oferent wycofujgc oferte
zobowigzany jest przedtozyé stosowne oswiadczenie podpisane przez osobe upowazniong do jego
reprezentacji.

9.7 Otwarcie ofert nastgpi w dniu 23.05. 2025 r. o godzinie 12:15 w siedzibie Zamawiajacego.

9.8 Zamawiajgcy dopuszcza mozliwos¢ sktadania wyjasnien przez Oferenta na etapie oceny ofert.

9.9 Oferenci ponoszg wszelkie koszty zwigzane z przygotowaniem i ztozeniem oferty.

10. WADIUM

10.1 Oferent zobowigzany jest przed uptywem terminu sktadania ofert, wnie$¢ wadium w kwocie 5 000,00
PLN (stownie: trzydziesci tysiecy ztotych).
10.2 Wadium moze by¢ wnoszone w nastepujgcych formach:
a. w gotdwce,
b. w poreczeniach bankowych lub poreczeniach spétdzielczej kasy oszczednosciowo — rozliczeniowej, z tym
Ze poreczenie kasy jest zawsze poreczeniem pienieznym,
c. w gwarancjach bankowych.
10.3 Dokument potwierdzajacy wniesienie wadium w jednej z form wskazanych w pkt. od 10.2. a. do
10.2. c. niniejszej SIWZ, musi by¢ zatgczony do oferty w formie oryginatu.
10.4 W przypadku wnoszenia wadium w gotéwce kwote nalezy wptaci¢ przelewem na ponizszy rachunek
bankowy Zamawiajgcego:
Nazwa banku: Bank Spétdzielczy w Biatej Rawskiej
Numer rachunku:
22 9291 0001 0082 5948 2000 0010
Dowdd whniesienia wadium w gotéwce musi zawieraé w rubryce ,tytutem" ponizsze sformutowanie: ,Wadium
w postepowaniu przetargowym dotyczagcym: Promocja Jabtka Gréjeckiego z Chronionym Oznaczeniem
Geograficznym w ramach interwenc;ji 1.13.3..
10.5 Dowdd wniesienia wadium nalezy zataczy¢ w oryginale do sktadanej oferty.
10.6 Zwrot wadium w przypadku Oferenta, ktérego oferta zostata wybrana nastgpi z powodow:
a. uptynat termin zwigzania ofertg;
b. zawarto umowe i wniesiono zabezpieczenie nalezytego wykonania tej umowy;
c. Zamawiajgcy uniewaznit lub zamknat postepowanie przetargowe bez wybrania oferty;
10.7 Zwrot wadium w przypadku Oferentéw, ktérych oferta nie zostata wybrana nastgpi niezwtocznie po
rozstrzygnieciu postepowania.
10.8 Zamawiajgcy niezwtocznie dokona zwrotu wadium wszystkim Oferentom, jezeli Zamawiajgcy
uniewaznit przetarg lub zamknat przetarg bez wybierania oferty.
10.9 Zamawiajacy zatrzyma wadium wraz z odsetkami, jezeli Oferent, ktérego oferta zostata wybrana:
a. odmowi podpisania umowy,
b. zawarcie umowy stanie sie niemozliwe z przyczyn lezacych po stronie Oferenta.
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11. HARMONOGRAM POSTEPOWANIA PRZETARGOWEGO

Publikacja zaproszenia do sktadania ofert — 17.04.2025
* Termin na sktadanie ofert —23.05.2025 r. do godz. 12:00
* Otwarcie ofert — 23.05.2025 r. o godz. 12:15

*  Ocena ofert z mozliwoscig sktadania wyjasnien przez Oferenta na etapie oceny — od 23.05.2025 r.

do 23.05. 2025 r.

*  Wybdr najkorzystniejszej oferty i poinformowanie oferentéw o wynikach postepowania —
23.05.2025 r. nastgpi pocztg elektroniczng do wszystkich Oferentéw i poprzez opublikowanie

informacji na stronach Zamawiajgcego www.ssg.org.pl,

https://jablkagrojeckie.pl/ oraz

www.biznespolska.pl, www.oferty-biznesowe.pl.

12. KRYTERIA OCENY OFERT

12.1 Do oceny ofert przyjete zostang nastepujgce kryteria:

Kryterium Waga
K1 | Koncepcja kreatywna i wartos¢ strategiczna 45 %
K2 | Cena 55 %

Za najkorzystniejszg zostanie uznana oferta, ktdra uzyska najwyzszg ogoélng liczbe punktéw zgodnie z ponizszg
metodologia:

Kryterium 1 Koncepcja kreatywna i wartos¢ strategiczna (K1)

Kryterium bedzie rozpatrywane w oparciu o przedstawione w ofercie projekty i wizualizacje.

Zamawiajgcy przyzna punkty wedle ponizszych kryteriéw przyznanych przez cztonkdédw komisji przetargowej
na podstawie indywidualnej merytorycznej oceny punktowej koncepcji kreatywnej i wartosci strategicznej
kampanii zawartej w ztozonych projektach oferty zgodnie z ponizszymi obszarami:

ELEMENT OCENIANY KRYTERIA OCENY PKT

Moodboardy - klimat i e Spodjnosc wizualna z zatozeniami strategii komunikacji —| 0-15
estetyka sesji zdjeciowej

w tym rozrdznienie stylistyczne dla marek Jabtka
Gréjeckie, Ghiva i Mindful 0-5pkt

e Oryginalnos¢ koncepcji, estetyka, adekwatnos¢ do
charakteréw poszczegdlnych wariantéw 0-5pkt

e miejetne operowanie symbolikg: natura, krélewski
rodowdd, codzienna sita, wewnetrzna harmonia 0-5pkt
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Storyboard dla spotu wideo e Spodjnosc narracji z kluczowymi wartosciami marki 0-15

(30 sekund) Jabtka Grojeckie (piekno, zdrowie, krélewski rodowdd)
0-5pkt
e Klarownosc¢ uktadu scen i logiczny przebieg historii
0-5pkt

e Odwotanie do emocji i zmystowosci — uczucie
pragnienia i spetnienia 0-5pkt

KV (Key Visual) na e Spodjnosc wizualna z gtdwng koncepcja marki oraz 0-15
podstawie przyktadowej potencjat adaptacyjny do stylistyk wspierajgcych
reklamy outdoor - citylight (Ghiva, Mindful) 0-5pkt
e Widocznosé i czytelnosé elementoéw (logo, tekst, CTA)
0-5pkt

e Elastycznosé KV — mozliwos¢ dostosowania do roznych
formatow i kanatow (billboard, citylight, social media)
0-5pkt

Elementy kreacji wizerunkowej przedstawione przez Oferenta (strona internetowa /key visual) bedg podlegaty
ocenie przez kazdego z cztonkdéw Komisji. Kryterium bedzie rozpatrywane na podstawie indywidualnej
merytorycznej oceny punktowej oferty proponowanej przez Oferenta (nie wiecej niz 30pkt) dokonanej przez
kazdego z cztonkdéw Komisji.

Liczba punktéw w tym kryterium zostanie obliczona na podstawie ponizszego wzoru:
Liczba punktéw przyznana rozpatrywanej ofercie
K1 = X 45 pkt
Liczba punktéw oferty, ktdra otrzymata najwyzsza liczbe punktéw

Najkorzystniejsza oferta moze otrzymaé w tym kryterium maksymalnie 45 punktow.

Kryterium 2 Catosciowe bezposrednie koszty podwykonawstwa (w PLN ) (K2)

Kryterium bedzie rozpatrywane w oparciu o podane catosciowe bezposrednie koszty podwykonawstwa |,
czyli tacznie koszty przygotowania i realizacji wszystkich dziatan opisanych w zatgczniku 1 do SIWZ oraz
wynagrodzenie podmiotu realizujgcego kampanie w PLN netto.

Liczba punktéw w tym kryterium zostanie obliczona na podstawie ponizszego wzoru:
Najnizsze zaproponowane koszty wsrdd ztozonych ofert

K2 = X 55 pkt
Koszty zaproponowane w rozpatrywanej oferty

Najkorzystniejsza oferta moze otrzymac w tym kryterium maksymalnie 55 punktéw.
12.2 Ogdlna liczba punktéw uzyskanych przez oferte (W) zostanie obliczona wedtug wzoru W= K1+ K2

13. WYBOR NAJKORZYSTNIEJSZE) OFERTY

13.1 Zamawiajgcy dokona wyboru Wykonawcy sposréd Oferentdw, wytgcznie w oparciu o zasady i kryteria
okreslone w niniejszym SIWZ.
13.2 Za najkorzystniejszg zostanie uznana oferta, ktdra otrzyma najwyzszg ogdlng liczbe punktéw uzyskanych
przez oferte.
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13.3 Decyzje Zamawiajgcego w kwestii oceny i wyboru najkorzystniejszej oferty sg ostateczne i nieodwotalne.
13.4 Informacje o wyborze Wykonawcy, Zamawiajgcy ogtosi za pomocg poczty elektronicznej wystanej do
wszystkich Oferentéw oraz poprzez opublikowanie informacji na stronach Zamawiajgcego www.ssg.org.pl,
https://ijablkagrojeckie.pl/ oraz www.biznes-polska.pl, www.oferty-biznesowe.pl

14 ZAWARCIE UMOWY NA REALIZACJE KAMPANII

14.1 Zawarcie umowy z Wykonawcg nastgpi najpdzniej w terminie do 7 dni od rozstrzygniecia niniejszego
postepowania.
14.2 Na zadanie Zamawiajgcego przed zawarciem umowy, moze by¢ wymagane od Wykonawcy wniesienie
zabezpieczenia nalezytego wykonania umowy — w wysokosci 7 % wartosci brutto przedmiotu umowy,
najpdzniej w dniu podpisania umowy ( zatgcznik nr 3 do SIWZ).
Jezeli w toku realizacji umowy zmianie ulegnie termin wykonania, Oferent zobowigzany jest odpowiednio
przesung¢ termin obowigzywania zabezpieczenia dla zachowania jego ciggtosci.
W przypadku zabezpieczenia wnoszonego w formie gwarancji bankowej lub ubezpieczeniowej, gwarancja
bedzie bezwarunkowa, nieodwofalna, ptatna na pierwsze zadanie oraz bez prawa powotywania sie na
jakiekolwiek okolicznosci wynikajgce ze stosunku podstawowego pomiedzy Zamawiajgcym a Oferentem.
Zamawiajgcemu przystuguje prawo pokrycia z zabezpieczenia roszczen z tytutu niewykonania lub
nienalezytego wykonania Umowy, a w szczegdlnosci:

a) pokrycia nie uregulowanych przez Oferenta roszczern Zamawiajgcego z tytutu stwierdzonych wad i

usterek,

b) zaliczenia zabezpieczenia nalezytego wykonania umowy na poczet kar umownych.
14.3 Zabezpieczenie mozna bedzie wnies¢ w formie:
a. gotéwkowej na wyodrebniony rachunek bankowy Zamawiajgcego
b. poreczenia bankowego lub poreczenia SKOK
¢. gwarancji bankowej lub gwarancji ubezpieczeniowe;j
d. weksla

14.4Zabezpieczenie nalezy wptaci¢ w walucie polskiej, przyjmujgc do celdw przeliczeniowych ostatni kurs
wymiany walut wyznaczony przez Europejski Bank Centralny (EBC), w miesigcu poprzedzajacym
pierwszy dzien miesigca, w ktorym nastgpi wptata na rzecz Zamawiajgcego kwoty zabezpieczenia.

14.5 Dokument potwierdzajacy wniesienie zabezpieczenia musi byé przekazany Zamawiajgcemu w formie
oryginatu po dokonaniu wptaty.

14.6 Optaty i prowizje bankowe zwigzane z wniesieniem zabezpieczenia nalezytego wykonania umowy
zostaty okreslone z Zataczniku nr 3 do SIWZ.

14.7 Termin i zasady zwrotu lub zwolnienia zabezpieczenia nalezytego wykonania umowy zostaty okreslone
w zatgczniku nr 3 do SIWZ.

14.8 Zamawiajacy zastrzega mozliwos$¢ zmiany umowy zawartej w wyniku przeprowadzonego na podstawie

niniejszego postepowania wyboru wykonawcy. W takim przypadku zmiana ta nie spowoduje zmniejszenia lub

zwiekszenia zakresu dziatan objetych niniejszym postepowaniem. Zmiany umowy z Wykonawcg dopuszczalne

sg W nastepujgcym zakresie:

a. w przypadku zmian powszechnie obowigzujgcych przepiséw prawa w zakresie majgcym wptyw na

realizacje przedmiotu umowy,

b. w zakresie harmonogramu przedmiotu zamdwienia, w przypadku wystgpienia sity wyzszej majacej
wplyw na terminowosci wykonania przedmiotu umowy,

c. zmiany $wiadczenia na lepszej jakosci przy zachowaniu tozsamosci przedmiotu zamdwienia za
porozumieniem stron,

d. inne, istotne okolicznosci, ktorych Strony nie mogty przewidzie¢ w dacie zawarcia umowy, mimo
dochowania nalezytej starannosci, a ktére mogg mie¢ wptyw na zakres i terminowos¢ realizacji przedmiotu
umowy.
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15. SPOSOB UDZIELANIA WYJASNIEN W RAMACH POSTEPOWANIA

15.1 Oferent moze zwrdcié sie z zapytaniem do Zamawiajgcego w formie mailowej o wyjasnienie zapisu w
Specyfikacji Istotnych Warunkéw Zamodwienia, nie pdzniej jednak niz 7 dni przed terminem otwarcia ofert.
15.2 Zamawiajgcy udzieli wyjasnien Oferentowi w terminie 2 dni roboczych drogg mailowa.

15.3 W szczegdlnie uzasadnionych przypadkach, przed uptywem terminu sktadania ofert, Zamawiajgcy moze
zmodyfikowac tres¢ dokumentdéw sktadajgcych sie na Specyfikacje Istotnych Warunkéw Zaméwienia.

15.4 Kazda wprowadzona przez Zamawiajgcego zmiana stanie sie czescig Specyfikacji Istotnych Warunkéw
Zamodwienia i zostanie opublikowana na stronach Zamawiajgcego www.ssg.org.pl/,
https://jablkagrojeckie.pl/ na stronach www.biznes-polska.pl, www.oferty-biznesowe.pl oraz zostanie
dostarczona pocztg elektroniczng do wszystkich potencjalnych Oferentéw, ktérzy otrzymali pierwotne
zapytania.

15.5 Jednoczesnie Zamawiajacy moze przedtuzy¢ termin sktadania ofert, w celu umozliwienia Oferentom
uwzglednienia w przygotowanych ofertach otrzymanych zmian.

15.6  Szczegdétowe  informacje mogg  Panstwo  uzyskaé u  Zamawiajgcego: e-mail:
stowarzyszenie@jablkagrojeckie.pl, magdalena@jablkagrojeckie.pl, tel. 698762020 lub 506260939

16. ZAtACZNIKI

» Zatacznik nr 1 — Zatozenia strategiczne i opis kampanii
» Zatacznik nr 2 - Wzér formularza ofertowego

»  Zatacznik nr 3 - Wzér Istotnych Postanowien Umowy (IPU)

» Zatgcznik nr 4 - Wykaz kampanii i wydarzen o outdoor i kampanii internetowych
» Zatgcznik nr 5 — Wykaz osdb, ktdre bedg uczestniczy¢ we wdrozeniu kampanii

e  Zatacznik nr 6 — Oswiadczenie RODO

e  Zatacznik nr 7 - Oswiadczenia o braku powigzan
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