Warka, 01.07.2024

ZAPYTANIE OFERTOWE NR 1/07/2024

na przygotowanie koncepcji realizacji projektu ,,#WybieramPolskieJabtka — on- line”, dotyczacego
promocji polskich jabtek

. ZAMAWIAJACY
Stowarzyszenie Sady Gréjeckie
Ul. Niemojewska 19, 05-660 Warka

Email: stowarzyszenie@sadygrojeckie.pl

Tel. 698 762 205
NIP: 7971966795

. OPIS PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA
1. Produkty objete projektem: jabtka i przetwory z jabtek
2. Kontekst kampanii:

Dane statystyczne wskazujg, ze spozycie owocéw wzrasta. GUS podaje, ze w 2020 roku statystyczny
Polak zjadat ich ponad 46 kg rocznie, zas w 2019 roku spozycie wynosito nieco ponad 45
kilogramdéw. Réwnoczesnie rosnie spozycie owocow egzotycznych, a spada spozycie owocéw
rodzimych, w szczegdlnosci jabtek, ktorych poziom spozycia bardzo mocno odstaje od pozostatych
krajow Unii Europejskiej.

Dane IERIGZ wskazuja, ze Polacy spozywajg jedynie 280g owocdw i warzyw dziennie, podczas gdy
srednia europejska wynosi blisko 700g. Na przestrzeni ostatnich 40 lat spozycie jabtek spadto
o wiecej niz potowe. Zmienia sie réwniez sposdb spozycia owocow, coraz czesciej wybieramy ich
przetwory.

Mimo poprawiajgcych sie statystyk spozycie owocéw i warzyw nalezy w Polsce do jednych z
najnizszych w Europie. Podkreslany przez ekspertéw trend patriotyzmu konsumenckiego, ktéry
nasilit sie w czasie trwania pandemii COVID-19, nie jest juz aktualny, co najlepiej pokazuje odwrét
od rodzimych owocdw i coraz wieksza popularnosé¢ owocéw egzotycznych.

Promocja polskich owocow, w tym wypadku jabtek, jest dziataniem koniecznym dla wszystkich
zainteresowanych: producentéw oraz konsumentéw. Jabtko to jeden z najbardziej uniwersalnych
owocow, ktory dostepny jest caty rok i powinien na state zagosci¢ w diecie zdecydowanej wiekszosci
Polakéw. Z marketingowego punktu widzenia jabtko, jako produkt stato sie ofiarg wtasnej
popularnosci.  Jego powszechna dostepnos¢ sprawia, ze nie budzi ono
w konsumentach wystarczajgcych emocji, tak jak w przypadku owocéw egzotycznych,
stanowigcych swoistg nowos¢.

Dotychczasowo realizowane edycje projektu #wybieramPOLSKIEjabtka, osiggnety, a w niektérych
przypadkach, takich jak wskazniki dotarcia do grupy odbiorcéw , przekroczyty zaktadane cele. Dwie
pierwsze edycje projektu skupiaty sie na kampaniach reklamowych w mediach spotecznosciowych
oraz komunikacji miejskiej. Zeszto roczna edycja dotyczyta w 100% udziat w eventach, podczas
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ktérych promowane byty same owoce, jak i wiedza dotyczaca ich wykorzystania w diecie i
codziennej kuchni. Obecna edycja bedzie stanowi¢ podsumowanie wszystkich kampanii
#wybieramPOLSKIEjabtka.

Problemem, na ktdry odpowiada projekt jest brak wiedzy wsréd polskich konsumentow
dotyczacych tego jaka ilos¢ owocéw powinni spozywaé dziennie. Dodatkowo rosngcym i coraz
bardziej istotnym problemem jest wypieranie rodzimych, tradycyjnych gatunkéw owocdw, przez
owoce egzotyczne. Wptywa to zdecydowanie negatywnie na sytuacje polskich producentéw i
przetwdércéw owocow.

Brak wystarczajgcej wiedzy dotyczy réwniez niestandardowych i zaskakujacych sposobdéw
wykorzystania jabtek w codziennej kuchni. W zdecydowanej wiekszosci przypadkéw jabtka
kojarzone s3 z szarlotka i prostymi deserami. Tym czasem ich wykorzystanie kulinarne jest bardzo
szerokie. Szersze wykorzystanie kulinarnie naturalnie bedzie sprzyja¢ wiec zwiekszeniu konsumpgji
jabtek.

Wedtug badan Kantar, az 62% Polakéw przyznaje, ze nie ma pojecie jaka jest zalecana dzienna
»dawka” owocdéw i warzyw.

Cel gtéwny Strategii Funduszu Promocji Owocow i Warzyw, ktéry realizuje projekt, to:

zwiekszenie spozycia krajowych owocéw i warzyw oraz ich przetworéw w tym produktéw
ekologicznych, a takze produktéw wytwarzanych lokalnie lub pochodzgcych z lokalnych surowcéw,
w wyniku zmiany postrzegania warzyw i owocéw — edukacja konsumentéw w zakresie
pierwszoplanowej ich roli w diecie, patriotyzm konsumencki;

Cele szczegdtowe projektu to:
e Zwiekszenie wiedzy odnosnie wielkosci dziennego spozycia owocow i warzyw

e Zwiekszenie wiedzy i umiejetnosci w zakresie niestandardowych form wykorzystania
kulinarnego jabtek w codziennej kuchni

e Zwiekszenie $wiadomosci konsumentéw dotyczacej wykorzystania rodzimy sezonowych
owocdw, zamiast owocow egzotycznych.

3. Beneficjenci/grupy docelowe:
Grupe docelowa projektu to:

e Swiadomi konsumenci 18-59 z koncentracja na 35-50 lat. Osoby odpowiedzialne za
codzienne zakupy, aktywne, pozytywnie nastawione, dbajgce o higiene Zycia,
poszukujgce wartosciowych produktow, dbajgce o codzienng diete i prawidtowe jej
proporcje.

e Mifode matki (18-39 lat) posiadajgce dzieci w wieku wczesnoszkolnym, decydujace o
zakupach, swiadome, aktywne, zaangazowane, korzystajgce z dobrodziejstw techniki i
mediéw spotecznosciowych. Poszukujgce naturalnych produktéw o czystej etykiecie i
udokumentowanym pochodzeniu oraz pomystéw na oryginalne zdrowe positki.

Oddzielng kategorig odbiorcow bedg osoby, ktdre polubity posty lub profile dotychczasowo
realizowanych kampanii, takich jak , Potowa talerza”, czy ,Czas na polskie superowoce” lub
,wybieramPOLSKIEjabtka”.

Przedstawiciele grupy docelowej potrzebujg zwiekszenia wiedzy na temat tego, jakie ilosci owocéw
i warzyw nalezy spozywac dziennie. Wczesniej realizowane inicjatywy oraz zwiekszajgca sie



Swiadomosc¢ konsumentéw sprawita, ze Polacy znajg i rozumiejg role owocow i warzyw w zdrowej
diecie i ich wptyw na ich zdrowie. Brakuje jednak wiedzy na temat tego w jaki sposéb przygotowad
positki i jakie ilosci jes¢, aby spozywacd 5, zalecanych porcji owocdw i warzyw dziennie. Kolejng
potrzebga grupy docelowej jest zwiekszenie spozycia krajowych owocow i przedktadanie ich nad
owoce egzotyczne. Tym samym odbiorcy kampanii powinni uzyskaé¢ informacje na temat
wtasciwosci zdrowotnych i dietetycznych polskich owocéw, w tym najpopularniejszego gatunku
jabtek.

4. Dziatania projektu:
Kampania reklamowa w mediach spotecznosciowych:
Na realizacje zadania bedg sktadac sie nastepujgcego elementy:

reklama Facebook, reklama Instagram oraz reklama na kanale youtube. Dziatania reklamowe beda
realizowane przy wykorzystaniu materiatow zdjeciowych i materiatéw wideo przygotowanych w
ramach wczeséniejszych edycji projektu #wybieramPOLSKIEjabtka. Na potrzeby akcji reklamowej
wybranych zostanie maksymalnie 60 materiatéw graficznych lub wideo, do ktérych przygotowane
zostang nowe tresci/teksty uwzgledniajgce potrzeby przedstawicieli grupy docelowej. Przede
wszystkim za$ nowo przygotowane teksty/informacje bedg nawigzywac do ilosci owocéw, jakie
powinnismy spozywac kazdego dnia. Wykorzystanie przygotowanych wczesniej materiatdw jest
spowodowane ich dobrym przyjeciem w trakcie realizacji poprzednich edycji projektu oraz checig
zwiekszenia efektywnosci kosztowej projektu. Zdecydowany nacisk zostanie potozony na promocje
spozycia najpopularniejszych krajowych owocéw — jabtek, zamiast coraz popularniejszych owocéw
egzotycznych.

W kampanii na profilach Facebook i Instagram wykorzystane zostang zdjecia z dwdch pierwszych
edycji realizacji projektu #wybieramPOLSKIEjabtka, ktére uzupetnione zostang prostg grafikg z
jednej strony nawigzujacg do zalet dietetycznych i zdrowotnych jabtek, a z drugiej do ich dziennej
zalecanej dawki spozycia. Ponadto tresci uzupetniajgce wykorzystane materiaty zdjeciowe beda
promowac spozycie polskich, sezonowych owocdw zamiast owocéw egzotycznych.

Ponadto przygotowane teksty postéw beda mogly by¢ rowniez wykorzystywane do promociji
wydarzen oraz eventdw pozostatych realizowanych projektéw finansowanych z Funduszu Promocji
Owocow i Warzyw.

Dziatanie bedzie realizowane w okresie 8 miesiecy. W wyniku dziatania zamieszczonych zostanie 60
postow, wykorzystujgcych nowo przygotowang grafike.

Dziatanie bedzie realizowane w okresie od 1.08.2024 do 31.03.2025
Wspotpraca z influencerami/blogerami
W ramach zadania nawigzana zostanie wspotpraca

z influencerami/blogerami, ktdrzy zajmujg sie tematyka kulinarng lub prozdrowotng, wtaczajac w
to aktywnos¢ fizyczng. W ramach wspodtpracy, wybrany bloger bedzie zamieszczat na swoich
profilach w mediach spotecznosciowych materiaty w postaci postéw lub materiatéw wideo
zawierajgcych kulinarne inspiracje z jabtkami

w roli gtéwnej. Wspdtpraca z influencerami bedzie miata na celu wspomaganie gtéwnego nurtu
kampanii, a wiec zadan promocyjnych prowadzonych w internecie. Projekt zaktada podjecie



wspotpracy z 2 blogerami/influcencerami, ktérzy bedg zamieszcza¢ minimum 4 materiaty dotyczace
promocji zalet polskich jabtek oraz propozycji kulinarnych w miesigcu, przez okres 8 miesiecy.

Dziatanie bedzie realizowane w okresie od 1.08.2024 do 31.03.2025

Rezultaty projektu:

. Przeprowadzenie 8 miesiecznej kampanii reklamowej na profilach Facebook i
Instagram
. Przygotowanie 60 tekstéw postdw promujacych spozycie polskich jabtek i odnoszace

sie do zalecanej dziennej ,dawki” ich spozycia
o Przygotowanie grafik uzupetniajgcych zdjecia wykorzystywane do emisji postow

o Dotarcie do 2,5 min odbiorcéw w wyniku kampanii promocyjnej prowadzonej w
mediach spotecznosciowych Facebook i Instagram oraz w wyniku wspétpracy z influencerami.

. Podjecie wspotpracy z 2 blogerami/influencerami

1l. TERMIN WYKONANIA ZAMOWIENIA
1. Termin realizacji zamdwienia: 1.08.2024-31.03.2025
2. Zamawiajacy zastrzega sobie sprawo do zmiany termindw realizacji zamdwienia

Iv. BUDZET ZAMOWIENIA
1. Maksymalny budzet dla przedmiotu zamoéwienia wynosi 189 000,00 PLN netto (stownie: sto
osiemdziesigt dziewiec tysiecy)

V. OPIS SPOSOBU PRZYGOTOWANIA OFERTY

1. Postepowanie prowadzone jest na podstawie przepisow ustawy Kodeks cywilny z dnia 23
kwietnia 1964 r. (Dz.U. poz. 1025 z dnia 29.05.2018 r. z pdzn. zm.) art. 701 - 705, z zachowaniem
zasad uczciwej konkurencji.

Postepowanie prowadzone zostanie jednoetapowo i obejmie:

opublikowanie zaproszenia do sktadania ofert,

komisyjne otwarcie ofert,

ocene ztozonych ofert,

wybor najkorzystniejszej oferty.

Postepowanie prowadzi sie z zachowaniem formy pisemne;j.

Postepowanie prowadzi sie w jezyku polskim.

Zamawiajgcy nie dopuszcza mozliwosci sktadania ofert czesciowych.

Zamawiajgcy nie dopuszcza mozliwosci sktadania ofert wariantowych.

Zamawiajgcy dopuszcza mozliwosé powierzenia czesci zamoéwienia podwykonawcom.
Zamawiajgcy zastrzega sobie prawo do uniewaznienia procedury lub wydtuzenia termindw o
czym niezwtocznie poinformuje Oferentdéw.

9. Zamawiajgcy zastrzega sobie prawo do zakonczenia postepowania bez wyboru zadnej oferty
bez podawania przyczyny.

10. Niniejsze postepowanie w trybie zapytania ofertowego nie stanowi zobowigzania do zawarcia
umowy.
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VI. WARUNKI UDZIAtU W POSTEPOWANIU | PODSTAWY WYKLUCZENIA

1. O udzielenie zaméwienia mogg sie ubiega¢ Oferenci, ktorzy:

a. nie podlegajg wykluczeniu

b. spetniajg warunki udziatu postepowaniu.

2. Ocena spetnienia warunkéw przeprowadzona bedzie w oparciu o ztozone przez Oferentéw
os$wiadczenia i inne dokumenty.

3. W postepowaniu ofertowym mogg bra¢ udziat Oferenci spetniajgcy nastepujgce warunki
formalno- prawne:

a. posiadajg status przedsiebiorcy w rozumieniu art. 4 ust. 1 ustawy z dnia 6 marca 2018 roku
Prawo przedsiebiorcow (Dz.U. 2018 poz. 646.);

znajduja sie w sytuacji ekonomicznej i finansowej zapewniajgcej wykonanie umowy;
dysponujg odpowiednim potencjatem ludzkim;

dysponujg odpowiednim potencjatem technicznym;

posiadajg ubezpieczenie od odpowiedzialnosci cywilnej;

nie podlegajg wykluczeniu z procedury.

Z niniejszej procedury wyklucza sie:

Oferentdéw, w stosunku, do ktorych otwarto likwidacje lub ktorych upadfo$é ogtoszono, z
wyjatkiem Oferentéw, ktdrzy po ogtoszeniu upadtosci zawarli uktad zatwierdzony prawomocnym
postanowieniem sadu, jezeli ukfad nie przewiduje zaspokojenia wierzycieli poprzez likwidacje
majatku upadtego;

b. Oferentéw, ktdrzy ztozyli nieprawdziwe informacje majgce wptyw na wynik prowadzonego
postepowania.
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VII. OPIS SPOSOBU PRZYGOTOWANIA OFERTY

1. Oferte nalezy sporzadzié¢ na zatgczonym druku ,,Formularz ofertowy”, (Zatacznik 1) w formie
pisemnej w jezyku polskim, ktéry powinien zostaé podpisany przez osoby upowaznione. Brak
poprawnie wypetnionego zatgcznika skutkuje odrzuceniem oferty. Jezeli do postepowania
przystepuje konsorcjum firm, komplet dokumentéow sktada jego lider, ktory zobowigzany jest
réwniez dostarczy¢ umowe konsorcjum. Wyjatek stanowig dokumenty opisane w pkt. 8.3 lit. a —c.
2. Do oferty nalezy dotaczy¢ wszystkie wymagane Zataczniki, ktére powinny zostaé podpisane
przez osoby upowaznione. Brak jakiegokolwiek, poprawnie wypetnionego zatgcznika skutkuje
odrzuceniem oferty.

3. Kazdy z Oferentéw ma prawo do ztozenia jednej oferty na catos¢ zamodwienia. Ztozenie dwdch
ofert na zamdwienie skutkowac bedzie odrzuceniem Wykonawcy w zamédwieniu.

4. Wszystkie dokumenty w tym kopie dokumentéw muszg by¢ podpisane, poswiadczone za
zgodnos¢ z oryginatem przez osobe podpisujgcy oferte (osobe upowazniong do reprezentowania
Wykonawcy).

5. Osoba podpisujgca oferte z zatgcznikami musi by¢ osobg upowazniong — za osobe/ osoby
upowazniong/e uznaje sie osobe/y figurujaca/e w rejestrach do zaciggania zobowigzan w imieniu
Wykonawcy lub we wtasciwym upowaznieniu, dotgczonym do oferty.

6. Wymagane jest, aby dokumenty sktadajgce sie na oferte miaty strony ponumerowane oraz byty
potgczone w sposdb trwaty.

7. Wszystkie miejsca, w ktdrych Oferent nanidst zmiany powinny by¢ podpisane przez osobe
uprawniong do sktadania o$wiadczen woli w imieniu Oferenta.

8. Do oferty nalezy dotgczy¢ nastepujace dokumenty:



1. Dokumenty potwierdzajgce posiadanie statusu przedsiebiorcy oraz fakt, ze sytuacja
ekonomiczna i finansowa zapewni prawidtowg realizacje zamdwienia, zawierajgce:

a) aktualny odpis z Krajowego Rejestru Sadowego albo aktualne zaswiadczenie o wpisie do
ewidencji dziatalnosci gospodarczej, wystawione nie wczesniej niz 6 miesiecy przed uptywem
terminu do sktadania ofert. Jezeli Oferenci wspdlnie ubiegajg sie o udzielenie zamdwienia
powyzszy dokument sktada kazdy z konsorcjantéw.

b) aktualne zaswiadczenie o niezaleganiu ze sktadkami do Zaktadu Ubezpieczenn Spotecznych,
wystawione nie wczesniej niz 3 miesigce przed uptywem terminu do sktadania ofert. Jezeli
Oferenci wspdlnie ubiegajg sie o udzielenie zamdwienia powyzszy dokument sktada kazdy z
konsorcjantow.

c) aktualne zaswiadczenie o niezaleganiu ze zobowigzaniami do Urzedu Skarbowego, wystawione
nie wczesniej niz 3 miesigce przed uptywem terminu do skfadania ofert. Jezeli Oferenci
wspdlnie ubiegajg sie o udzielenie zamdwienia powyzszy dokument sktada kazidy z
konsorcjantow.

d) ubezpieczenie od odpowiedzialnosci cywilnej w zakresie prowadzone] dziatalnosci - aktualna
polisa, a w przypadku jej braku inny dokument potwierdzajacy, ze Oferent jest ubezpieczony
od zawodowej odpowiedzialnosci cywilnej w zakresie prowadzonej dziatalnosci.

e) umowe konsorcjum (jezeli dotyczy) — umowa cywilno-prawna ze wskazaniem lidera
upowaznionego do reprezentowania konsorcjum oraz szczegdtowego zakresu obowigzkéw
kazdego z konsorcjantéw.

2. Zatozenia realizacji zamodwienia obejmujgce nastepujace elementy:

e Projekt przyktadowych 10 tekstow postéw

e Projekt 3 grafik zamieszczanych w mediach spotecznosciowych

Zamawiajgcy zastrzega sobie prawo do wprowadzania modyfikacji w ramach koncepcji i
propozycji objetych wybrang oferta.

VIIL. MIEJSCE ORAZ TERMIN SKtADANIA OFERT

1. Oferte w formie papierowej nalezy dostarczy¢ w zaklejonej kopercie z tytutem:

,,OdpowiedZ na zapytanie nr 1/07/2024” do Zamawiajgcego na wskazany adres siedziby
Zamawiajgcego:

Stowarzyszenie Sady Gréjeckie

ul. Niemojewska 19,

05-660 Warka

w terminie do dnia 20.07.2024 do godziny 10.00 Liczy sie data wptyniecia oferty do biura
Zamawiajacego.

2. Zamawiajgcy dopuszcza ztozenie oferty w formie elektronicznej jako zeskanowanych
podpisanych dokumentéw w pliku / plikach pdf. Oferte w formie elektronicznej nalezy przestaé¢ na
maila: stowarzyszenie@jablkagrojeckie.pl z tytutem: ,,OdpowiedZ na zapytanie nr 1/07/2024 w
terminie do dnia 20.08.2024 do godziny 10.00 Liczy sie data i godzina wptyniecia oferty na serwer
Zamawiajacego.

3. Oferty ztozone po terminie nie bedg rozpatrywane.
4. Oferent moze przed uptywem terminu sktadania ofert zmienic lub wycofac swojg oferte.
5. W toku badania i oceny ofert Zamawiajgcy moze zgda¢ od oferentéw wyjasnien dotyczgcych

tresci ztozonych ofert.

Zapytanie ofertowe zamieszczono na stronie: www.jablkagrojeckie.pl

IX. OCENA OFERT

1. Ztozone oferty zostang ocenione pod wzgledem stawianych im warunkéw udziatu w
postepowaniu okreslonym w Zapytaniu.
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2.

W przypadku, gdy oferta nie spetni ktdregokolwiek z warunkéw udziatu w postepowaniu (brak

formularza ofertowego oraz zatgcznikdw, brak podpisdw osdéb upowaznionych do reprezentowania
Wykonawcy) niniejszego zapytania ofertowego — oferta zostanie odrzucona. Z tytutu odrzucenia oferty,
Oferentom nie przystuguja zadne roszczenia przeciw Zamawiajgcemu. Oferty oceniane beda punktowo.
Maksymalna liczba punktéw, jakg moze uzyskaé¢ oferta wynosi fgcznie 100 pkt.

3.

Przy wyborze najkorzystniejszej oferty spetniajacej kryteria formalne Zamawiajacy bedzie

kierowac sie kryteriami oceny oferty:

KRYTERIUM MAX. LICZBA
PUNKTOW
1. CENA 40
2. JAKOSC MATERIALOW GRAFICZNYCH 30

POSTOW ZAMIESZCZANYCH W MEDIACH
SPOLECZNOSCIOWYCH

3. JAKOSC TEKSTOW POSTOW ZAMIESZCZANYCH 30
W MEDIACH SPOLECZNOSCIOWYCH

1. CENA - w tym kryterium Zamawiajgcy przydzieli kazdej badanej ofercie odpowiednia
liczbe punktéw wg wzoru nr 1. Oferent, ktéry zaproponuje najnizszg cene otrzyma 40 punktow,
natomiast pozostali Oferenci odpowiednio mniej punktéw wedtug wzoru 1 zamieszczonego
ponizej:

C min

C= x 40 pkt

Cx

gdzie:

C — liczba punktow za kryterium ,,cena”;

C min — najnizsza cena wynikajaca ze ztozonych ofert;

Cx — cena oferty badane;j.

JAKOSC  MATERIALtOW  GRAFICZNYCH POSTOW  ZAMIESZCZANYCH W  MEDIACH
SPOtECZNOSCIOWYCH, w tym kryterium Zamawiajacy przydzieli kazdej badanej ofercie
odpowiednig liczbe punktow (maksymalnie 30 pkt) na podstawie przedstawionych propozycji
koncepcji konkursu, gdzie Zamawiajacy wezmie pod uwage:

1. | Koncepcja materiatdw graficznych i jej dopasowanie do zatozen projektu 1-15 pkt.
2. | Dopasowanie materiatow graficznych do specyfiki projektu i 1-15 pkt.
poszczegdlnych grup docelowych
3. JAKOSC TEKSTOW POSTOW ZAMIESZCZANYCH W MEDIACH SPOtECZNOSCIOWYCH, w tym

kryterium Zamawiajacy przydzieli kazdej badanej ofercie odpowiednig liczbe punktéw (maksymalnie
30 pkt), gdzie Zamawiajgcy wezmie pod uwage:

1. | Atrakcyjnosé koncepcji zaproponowanych tekstdw postéw 1-15 pkt.
2. | Dopasowanie tekstéw postow do 1-15 pkt.
specyfiki projektu i poszczegdlnych grup docelowych




X.
1.
2.

WYBOR | OGLOSZENIE ZWYCIEZCY
Za najkorzystniejszg oferte uznana zostanie oferta, ktéra otrzyma najwiekszg liczbe punktéw.
Zamawiajgcy jest uprawniony do wyboru kolejnej, najkorzystniejszej oferty w przypadku, gdyby

wybrany Wykonawca, ktdrego oferta zostata uznana za najkorzystniejszg odmaoéwit podpisania umowy
lub gdyby podpisanie umowy z takim Oferentem stato sie niemozliwe z innych przyczyn.

3.

Wybdr i ogtoszenie wybranego Oferenta nastgpi w terminie do 10 dni roboczych liczonych od

dnia po dniu zakonczenia przyjmowania ofert.

4.

Zamawiajgcy poinformuje Oferentéw, ktérzy ztozyli oferty o wyborze najkorzystniejszej oferty

w zamowieniu.

Xl.

Xll.

XIil.

OSOBY UPRAWNIONE DO UDZIELANIA WYJASNIEN ZE STRONY ZAMAWIAJACEGO

Pytania nalezy kierowac¢ do Pani Magdaleny Wrotek-Figarskiej: magdalena@jablkagrojeckie.pl
WARUNKI SZCZEGOLNE

Termin zwigzania ofertg powinien wynosi¢ 30 dni od dnia jej ztozenia.

W cenie ustugi Wykonawca zobowigzany jest ujg¢ wszystkie przewidywalne koszty zwigzane
z realizacjg zaméwienia szczegdétowo wskazane w niniejszym Zapytaniu oraz wszystkie koszty
wynikajgce z zapiséw niniejszego zapytania ofertowego, bez ktérych realizacja zamoéwienia nie
bytaby mozliwa.

Zamawiajgcy dopuszcza udziat podwykonawcdw w realizacji zamdwienia. Odpowiedzialnos¢ za
prawidtowg realizacje zamowienia ponosi Wykonawca.

Zamawiajgcy nie ponosi zadnej odpowiedzialnosci ani jakichkolwiek kosztéw zwigzanych
z przygotowaniem oferty przez Oferenta, a w szczegélnosci zwigzanych z przystgpieniem do
procesu ofertowego, przygotowaniem i ztozeniem oferty, przygotowaniami do zawarcia
umowy.

Zamawiajgcy zastrzega, iz wszystkie materiaty wytworzone w ramach projektu objetego
niniejszym zapytaniem ofertowym bedg musiaty zawieraé informacje o zrddle finansowania,
ktorej tresc zostanie przekazana wybranemu Wykonawcy.

ZALACZNIKI
1.Zatacznik nr 1 — Formularz ofertowy dla zaméwienia.
2.Zatacznik nr 2 - Oswiadczenie Oferenta o braku powigzan osobowych i kapitatowych z
Zamawiajgcym.


mailto:magdalena@jablkagrojeckie.pl

Zatacznik nr 1 do Zapytania ofertowego nr 01/07/2024

Formularz ofertowy

Nazwa i adres oferenta:

W odpowiedzi na Zapytanie ofertowe

1. Oswiadczamy, ze oferujemy wykonanie zamowienia w okreslonej kwocie:

Lp. Podmiot zaméwienia ilos¢ Cena netto Cena brutto
na przygotowanie koncepcji oraz
realizacje projektu.
,HWybieramPolskieJabtka — on- line”
1 1
Razem:

2.  Propozycja koncepcji realizacji zamdéwienia opisana szczegétowo w pkt. VII ppkt. 8.2
stanowi zatacznik nr 1 do niniejszego formularza ofertowego.

3.  Oswiadczamy, ze powyzsza cena zawiera wszystkie koszty jakie poniesie Zamawiajacy
w zwigzku z realizacjg zamoéwienia w przypadku wyboru niniejszej oferty.

4.  Oswiadczamy, ze wykonamy catos¢ przedmiotu zamdwienia w terminie okreslonym
w zapytaniu ofertowym.

6. Jednoczesnie oswiadczamy, ze:

o posiadamy status przedsiebiorcy w rozumieniu art. 4 ust. 1 ustawy z dnia 6
marca 2018 roku Prawo przedsiebiorcéow (Dz.U. 2018 poz. 646.);

o znajdujemy sie w sytuacji ekonomicznej i finansowej zapewniajacej poprawna
i terminowa realizacje zaméwienia;
o posiadamy niezbedng wiedze i doswiadczenie zapewniajgce poprawng
i terminowa realizacje zamodwienia;
o dysponujemy odpowiednim potencjatem ludzkim zapewniajgcym poprawna
i terminowa realizacje zamodwienia;
o dysponujemy odpowiednim potencjatem technicznym gwarantujagcym

poprawng i terminowg realizacje zamdwienia;

o nie podlegamy wykluczeniu z procedury;

o akceptujemy warunki uczestnictwa w postepowaniu, okreslone w zapytaniu
ofertowym.

Miejsce i data (Imie, nazwisko, podpis, pieczgtka osoby uprawnionej)



ZALACZNIK NR 2 ,OSWIADCZENIE OFERENTA DOTYCZACE BRAKU POWIAZAN OSOBOWYCH
| KAPITAtOWYCH Z ZAMAWIAJACYM

OSWIADCZENIE

Ja, nizej podpisany/a przystepujgc do Zapytania ofertowego nr 1/07/2024, oswiadczam o braku
powigzan kapitatowych lub osobowych z Zamawiajgcym.
Przez powigzania kapitatowe lub osobowe rozumie sie wzajemne powigzania miedzy
Zamawiajgcym lub osobami upowaznionymi do zaciggania zobowigzan w imieniu
Zamawiajgcego lub osobami wykonujgcymi w imieniu Zamawiajgcego czynnosci zwigzane z
przygotowaniem i przeprowadzeniem procedury wyboru wykonawcy a wykonawcg, polegajace
w szczegdlnosci na:
A.  uczestniczeniu w spotce jako wspdlnik spétki cywilnej lub spotki osobowej;
B. posiadaniu udziatéw lub co najmniej 10% akcji;
C. petnieniu funkcji cztonka organu nadzorczego lub zarzgdzajgcego, prokurenta,
petnomocnika;
D. pozostawaniu w takim stosunku prawnym lub faktycznym, ktéry moze budzié
uzasadnione watpliwosci, co do bezstronnosci w wyborze wykonawcy,
w szczegdlnosci pozostawanie w zwigzku matzeniskim, stosunku pokrewieristwa lub
powinowactwa w linii prostej, pokrewienstwa lub powinowactwa w linii bocznej do
drugiego stopnia lub w stosunku przysposobienia, opieki lub kurateli.

Miejsce i data (Imie, nazwisko, podpis, pieczatka)*

* Podpis osoby figurujacej lub oséb figurujgcych w rejestrach do zaciggania zobowigzan w imieniu
Wykonawcy lub we wtasciwym upowaznieniu.
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