Warka, dnia 23.07.2021
ZAPYTANIE OFERTOWE 1/07/2021 z dnia 23.07.2021
I. INFORMACIJE O ZAMAWIAJACYM:

Stowarzyszenie Sady Grdjeckie

Ul. Niemojewska 19,

05-660 Warka

Tel. 698 762 020

Mail: stowarzyszenie@jablkagrojeckie.pl

Il. TRYB ZAMOWIENIA
Konkurencyjna procedura wyboru wykonawcy dostaw lub ustug.

I1l. SZCZEGOLOWY OPIS PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA (SOPZ):
Przedmiotem zamowienia jest kompleksowa realizacja zadania ,#wybieram POLSKIE jabtka” -

kontynuacja, ktérego celem jest zwiekszenie spozycia krajowych owocéw i warzyw oraz ich
przetworéw, w tym produktéw ekologicznych, w wyniku zamiany postrzegania warzyw i owocéw —
edukacja konsumentéw
w zakresie pierwszoplanowej ich roli w diecie, patriotyzm konsumencki.

1. Emisja kampanii reklamowej 30 sekundowego spotu w serwisie youtube
Czas realizacji: sierpien 2021 — czerwiec 2022
Sposdb realizacji:

e Utworzenie kanatu youtube #wybieramPOLSKIEjabtka,

e Przygotowanie strategii i zatozen kampanii reklamowej w serwisie youtube,

e Przeprowadzenie kampanii uwzgledniajgcej promocje materiatdw wideo w postaci 30
sekundowego spotu reklamowego, 2,5 minutowego filmu promocyjnego oraz materiatéw
wideo pochodzacych z Jabtkowej Akademii Kulinarnej

e Przeprowadzenie kampanii uwzgledniajacej wyswietlanie materiatéw wideo w postaci 30
sekundowego spotu reklamowego, 2,5 minutowego filmu promocyjnego oraz materiatow
wideo pochodzacych z Jabtkowej Akademii Kulinarnej, wyswietlanej przed lub w trakcie
materiatdw wideo dostepnych na platformie youtube z kategorii: kuchnia i gotowanie,
porady domowe — sprzatanie, dekoracje, wystrdj wnetrz, sport i fitness.

Dziatanie bedzie sktadaé sie z dwdch elementéw. Pierwszym z nich bedzie utworzenie kanatu
H#wybieramPOLSKIEjabtka na portalu youtube, na ktédrym zamieszczane bedg tresci wideo pochodzace
z Jabtkowej Akademii Kulinarnej oraz powstate w pierwszej edycji projektu: 30 sekundowy spot
reklamowy i 2,5 minutowy film promocyjny. Na kanale udostepniane bedg réowniez tresci wideo,
ktdére nadsyta¢ beda uczestnicy konkurséw realizowanych na portalach Facebook i Instagram. Tresci
zamieszczane na kanale bede promowane poprzez kampanie reklamowg, ktérej celem bedzie
zdobycie jak najwiekszej liczby widzéw/uzytkownikdw.
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Drugi element dziatania to wtgczenie 30 sekundowego spotu do blokédw reklamowych wyswietlanych
przed lub w trakcie materiatéw wideo dostepnych na platformie youtube wideo z kategorii: kuchnia i
gotowanie, porady domowe — sprzatanie, dekoracje, wystrdj wnetrz, sport i fitness. Powodem
wyboru powyzszych kategorii jest dotarcie z informacjg do opisanej wczesniej grupy docelowej
projektu. Materiaty wideo przygotowane w ramach Jabtkowej Akademii Kulinarnej beda promowaty
poszczegdlne odmiany jabtek i mozliwosci ich kulinarnego zastosowania.

Rezultaty dziatania:

e Utworzenie kanatu #wybieramPOLSKIEjabtka na portalu youtube

e Przeprowadzenie kampanii reklamowej w okresie sierpien — pazdziernik 2021

e Dotarcie do minimum 500 000 odbiorcow

e Uzyskanie 1500 subskrypcji kanatu #wybieramPOLSKIEjabtka

e Wigczenie do blokdw reklamowych materiatéw wideo wykorzystywanych w realizacji zadania

2. Kampania promocyjna w mediach spotecznosciowych (Facebook i Instagram)
Czas realizacji: wrzesien 2021 — czerwiec 2022
Sposdb realizacji:

e Przygotowanie postéw: grafika wraz z tekstem na profile #wybieramPOLSKIEjabtka
oddzielnie na Facebook i Instagram.

e Zamieszczenie przygotowanych postow

e Promocja wybranych postdw na profilach #wybieramPOLSKIEjabtka na Facebooku
i Instagramie (kampania reklamowa)

e Produkcja i realizacja sesji zdjeciowej

Dziatanie obejmowaé bedzie réwniez serie 2 konkurséw dla uzytkownikow mediow
spotecznos$ciowych:

Konkurs 1 Ninja z Sadu:

Konkurs zostanie ogtoszony na profilach #wybieramPOLSKIEjabtka na portalach Facebook i Instagram.
Informacja o realizacji konkursu zostanie rozpowszechniona poprzez ptatng kampanie reklamowsa.

Ideg konkursu jest zwiekszenie zainteresowania gra Ninja z Sadu ws$rdd dzieci i mtodziezy. Kazdy
uczestnik konkursu bedzie musiat zamiesci¢ na swoim profilu zdjecie (zrzut ekranu) z najwyzszym
osiggnietym wynikiem w grze Ninja z Sadu. Nagrody zostang przyznane dla 1, 2 i 3 miejsca.
Nagrodami beda: 1 miejsce (smartfon), 2 miejsce (stuchawki bezprzewodowe), 3 miejsce
(powerbank). Jednoczesnie zdobywcy 1,2 i 3 miejsca otrzymajg Jabtkowe Zestawy Podarunkowe
sktadajace sie z owocow, sokdw i przetwordw jabtkowych, ktére produkujg partnerzy projektu.

Konkurs 2 Dzieci jedzg jabtka

Konkurs zostanie ogtoszony na profilach #wybieramPOLSKIEjabtka na portalach Facebook i Instagram.
Jego celem jest zaangazowanie uzytkownikéw ww. portali do dzielenia sie pomystami na sposoby
przekonania dzieci do jedzenia jabtek. Uzytkownik zgtaszajgcy sie do konkursu bedzie musiat
zamiesci¢ na swoim profilu post z #wybieramPOLSKIEjabtka zwierajgcy zdjecie lub materiat wideo



przedstawiajgcy sposdb podania jabtek, przepis na danie lub inng atrakcyjng forme podania jabtek
dzieciom. Zadaniem kazdego z uczestnikdw konkursu bedzie poinformowanie, jaka odmiana jabtka
zostata uzyta. W ramach konkursu, za pomocg medidw spotecznosciowych, przeprowadzona zostanie
rowniez ankieta dotyczaca najbardziej popularnej odmiany jabtek dla dzieci. Jej wyniki zostang
opublikowane na wszystkich kanatach medidéw spotecznosciowych projektu
H#wybieramPOLSKIEjabtka. Jury sktadajgce sie z przedstawicieli wszystkich partneréw realizujgcych
projekt wybierze 3 najciekawsze, najzabawniejsze lub najbardziej innowacyjne sposoby przekonania
dzieci do jedzenia jabtek. Nagrodami w konkursie beda: 1 miejsce (robot kuchenny), 2 miejsce
(wyciskarka wolnoobrotowa), 3 miejsce (blender reczny). Jednoczesnie zdobywcy 1,2 i 3 miejsca
otrzymajg Jabtkowe Zestawy Podarunkowe sktadajgce sie z owocdw, skokdéw i przetwordw
jabtkowych, ktére produkuja partnerzy projektu.

Rezultaty dziatania:

e Produkcja i realizacja sesji zdjeciowej (20 zdje¢) wiosna w sadzie — analogicznie w stosunku
do pierwszej edycji projektu bohaterami sesji bedg autentyczne rodziny sadownikéw

e Przeprowadzenie 2 konkurséw

e Przygotowanie 15 infografik o tematyce jabtkowej

e Przygotowanie i zamieszczenie 84 postow na profilach #wybieramPOLSKIEjabtka (42 posty na
profil Facebook, 42 posty na profil Instagram)

e Przeprowadzenie kampanii reklamowej w okresie 7 miesiecy

e Planowany zasieg kampanii reklamowej: 500 000 odbiorcéw

o Liczba uzytkownikéw, ktérzy polubili profile #wybieramPOLSKIEjabtka: 5000

3. Promocja gry Ninja z Sadu
Czas realizacji: pazdziernik 2021 — kwiecien 2022
Sposdb realizacji:

e Zaprojektowanie i realizacja kampanii reklamowej w sklepie Google Play, App Store oraz na
portalu librus

Rezultaty dziatania:
e Dotarcie z informacjg o grze mobilnej Ninja z Sadu do 500 000 odbiorcow

4. Emisja 30 sekundowego spotu oraz billboardéw graficznych (animacji GIF) w komunikacji
miejskiej

Czas realizacji: wrzesien - pazdziernik 2021
Sposdb realizacji:

e Realizacja kampanii promocyjnej na ekranach LCD w srodkach komunikacji miejskiej
w Warszawie

e Realizacja kampanii promocyjnej na ekranach LCD w Kolejach Mazowieckich

e Przygotowanie krotkiej animacji GIF, trwajgcej maksymalnie 5 sekund, ktdéra bedzie
promowac zwiekszenie spozycia polskich jabtek i pokazywaé ich walory zdrowotne



Rezultaty dziatania:

e Dotarcie do minimum 5 min odbiorcéw tgcznie dla wszystkich form emisji reklamy.
e Przygotowanie 5 sekundowej animac;ji GIF
e 2 kampanie reklamowe w komunikacji miejskiej w Warszawie i Kolejach Mazowieckich, w tym
minimum 7 dniowa kampania reklamowa na ekranach LCD w wagonach warszawskiego metra
5. Obstuga PR
Czas realizacji: sierpien 2021 — czerwiec 2022

Srodki realizacji:

e Przygotowanie 5 wystepow, wywiaddw w programach informacyjnych ogdlnopolskich stacji
telewizyjnych, w ktorych wystepowaé bedg przedstawiciele partneréw realizujgcych projekt.
Planowana tematyka wywiaddéw i wystgpien: informacje dotyczace sytuacji branzy
sadowniczej w aspekcie: ekonomicznym, ekologicznym, lifestylowym i zdrowotnym

e Zapewnienie emisji przygotowanych wczesniej wywiadow i wystepéw telewizyjnych w
ogolnopolskich stacjach informacyjnych

e Przygotowanie i dystrybucja 2 informacji prasowych miesiecznie

Rezultaty dziatania:

e udziat przedstawicieli partneréw realizujgcych projekt w 5 programach telewizyjnych
e przygotowanie facznej liczby 16 informac;ji prasowych
e dotarcie z przekazem do grupy minimum 500 000 odbiorcéw.

6. Przygotowanie i druk ksigzeczki dla dzieci — Antek z sadu
Czas realizacji: sierpien-wrzesien 2021
Srodki realizacji:

e przygotowanie, druk i sktad ksigzeczki dla dzieci w wieku od 7 do 12 lat, zawierajgcej 12
rozdziatdéw, wraz z grafikami do kazdego rozdziatu

e dystrybucja ksigzeczki w szkotach z miast, w ktérych siedziby majg wszyscy partnerzy
projektu

e umieszczenie w ksigzeczce kodu QR umozliwiajacego Sciggniecie gry mobilnej Ninja z sadu

Ksigzeczka dane techniczne:

Zadruk: Kolorowy (CMYK, 4+4)
Sposdb oprawy: Oprawa szyto-klejona
Format: A5 (148x210)

Technologia: Druk offsetowy



Oktadka:

Zadruk: Jednostronny w kolorze (CMYK, 4+0)

Papier: Karton jednostronnie powlekany 250 g.

Folia: Jednostronnie folia btyszczaca

Technologia: Druk offsetowy

Naktad: 3000

Liczba stron (bez oktadki): ok 48

Rezultaty dziafania:

Dystrybucja 3000 egzemplarzy ksigzeczki w 6 miastach, w ktérych siedziby majg partnerzy i
lider projektu.
Przygotowanie, sktad i druk 3000 egzemplarzy ksigzeczki

7. Przygotowanie i realizacja Jabtkowej Akademii Kulinarnej

Czas realizacji: pierwsza edycja: wrzesien 2021 druga edycja kwiecieri/maj 2022

Srodki realizacji:

Organizacja 2, 4 godzinnych edycji Jabtkowej Akademii Kulinarnej dla tacznej liczby 20
uczestnikéw

Obstuga wydarzenia

Przygotowanie i produkcja profesjonalnej relacji wideo z 2 edycji Jabtkowej Akademii
Kulinarnej

Organizacja i obstuga 2 warsztatéw kulinarnych bedacych czescig Jabtkowej Akademii
Kulinarnej, prowadzonych przez profesjonalnego kucharza

Przygotowanie przepisow, ktére beda wykorzystane w realizacji Jabtkowej Akademii
Kulinarnej nawigzujacych do zasady: potowa talerza nalezy do warzyw i owocéw z jabtkiem
w roli gtdwnej. Opracowany kontent powinien by¢ prezentowany w ustalonej identyfikacji
wizualnej (spdjnej dla dziatarn podejmowanych przez sektor i finansowanych z Funduszu
Promocji Owocéw i Warzyw). Szczegdty na stronie www.polowasukcesu.pl

Jedna z edycji Jabtkowej Akademii Kulinarnej powinna odby¢ sie w ramach obchoddéw
Swiatowego Dnia Jabtka.

Organizacja konkursu w mediach spotecznosciowych, ktéry wytoni uczestnikéw 2 edycji
Jabtkowej Akademii Kulinarnej.

Zapewnienie transportu dla uczestnikow 2 edycji Jabtkowej Akademii Kulinarnej

Rezultaty dziatania:

e Przeprowadzenie 2 warsztatdw Jabtkowej Akademii Kulinarnej prowadzonych przez

profesjonalnego kucharza

e Produkcja i montaz 2, 5 minutowych filmoéw prezentujgcych realizacje Jabtkowej Akademii

Kulinarnej


http://www.polowasukcesu.pl/

e Przygotowanie krotkich 10 1,5 minutowych materiatdw wideo prezentujgcych przepisy
wykorzystywane w Jabtkowej Akademii Kulinarnej na podstawie 2 nagranych materiatéw

wideo.

e Zamieszczenie filmow na kanale youtube #wybieramPOLSKIEjabtka oraz na mediach

spotecznos$ciowych Facebook i Instagram

8. Sniadanie prasowe
Czas realizacji: kwiecien/maj 2022
Srodki realizacji:

e Organizacja $niadania prasowego w kwitngcym sadzie
e Zaproszenie dziennikarzy
e Obstuga wydarzenia

Opis dziatania:
Rezultaty dziatania:

e Realizacja $niadania prasowego

e Zaproszenie 20 dziennikarzy

e  Woysytka informacji prasowych do mediow

e Przeprowadzenie prezentacji podsumowujacych raport , Trendy”
e Przeprowadzenie jabtkowego pokazu kulinarnego

9. Szkolenia on-line dla sadownikéw — kontynuacja szkolen ,,Swiadomy sadownik”
Czas realizacji: luty - marzec 2022

Srodki realizacji:

e Przygotowanie prezentacji multimedialnej
e QOrganizacja transmisji on-line na kanale #wybieramPOLSKIEjabtka
e Nagranie transmitowanych szkolen

Rezultaty dziatania:

e Przygotowanie zawartoSci merytorycznej 3 szkolen

e Przygotowanie 3 prezentacji multimedialnych wraz z grafikami

e Emisja szkolen przy pomocy wybranego komunikatora

e Nagranie szkolen

e Umieszczenie gotowych materiatdbw wideo na kanale #wybieramPOLSKIEjabtka
platformie youtube.

10. Organizacja obchodéw Swiatowego Dnia Jabtka 2021
Czas realizacji: wrzesien 2021

Srodki realizacji:

na



e Obchody Swiatowego Dnia Jabtka bedg miaty miejsce w ramach Narodowego Dnia Sportu,
ktdry organizowany jest 11 wrzesnia na btoniach Stadionu Narodowego w Warszawie.
e W ramach obchodéw Swiatowego Dnia Jabtka nalezy zorganizowaé minimum:
e Pokaz kulinarny
e Greterenowa
e Obstuge wydarzenia i gry terenowej

Rezultaty dziatania:

e organizacja 1 pokazu kulinarnego

e organizacja gry terenowej

e przygotowanie i produkcja pieciu tablic informacyjnych

e zatrudnienia obstugi gry terenowej wraz z dekoracjami i strojami
e Przygotowanie i druk 10 000 ulotek informacyjnych

W szczegdlnosci oferta powinna obejmowaé miedzy innymi nastepujace elementy:

1. Prowadzenie fanpagedéw na Facebook i Instagram przez okres 11 miesiecy w sposdb spdéjny z cata
kampania

2. Preprodukcje, produkcje i postprodukcje — materiatdw filmowych i zdje¢ objetych zapytaniem
ofertowym

3. Obstuga sniadania prasowego. (Promocja i organizacja wydarzenia, relacja w mediach. Organizacja
miejsca umozliwiajgcego nagranie dla dziennikarzy, gosci, ekspertéw, wywiaddw. Organizacja
prezentacji jabtek i ich przetwordw.)

4. Produkcja wszystkich materiatéw potrzebnych do realizacji zaméwienia.

5. Nadzor strategiczny nad wdrozeniem dziatan zadania przez caty okres trwania zadania.
6. Monitoring medidw elektronicznych przez caty okres trwania zadania.

7. Projektowanie graficzne (projektowanie graficzne materiatow, service design).

8. Sporzadzanie raportéw z kazdego z wykonanych dziatan, zawierajacych dowody realizacji
zaktadanych celéw. Dodatkowo sporzgdzenie raportu podsumowujgcego caty projekt.

9. Przeprowadzenie procesu ewaluacji wraz z wnioskami.

10. Zapewnienie emisji wywiadow w ogdlnopolskich stacjach telewizyjnych w ramach dziatania
obstuga PR wraz ze wskazaniem stacji telewizyjnych, w ktérych nastgpi emisja

11. Przedstawienie koncepcji 12 rozdziatéw ksigzeczki dla dzieci pod tytutem ,Antek z sadu”, wraz z
grafikami do kazdego rozdziatu oraz projektem oktadki ksigzeczki.

Cena catkowita netto oferty nie moze przekroczy¢ kwoty 483 525,00 ztote (czterysta osiemdziesigt
trzy tysigce pieéset dwadziescia pie¢ ztotych 00/100).



IV. WYKONAWCA PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA

1. Zapytanie ofertowe jest skierowane do podmiotdéw z Polski, czynnie prowadzacych dziatalnos¢
gospodarcza tj. osob fizycznych, jednostek organizacyjnych posiadajacych zdolnos¢ prawng badz
0s6b prawnych (weryfikacja poprzez wglad do KRS/CEIDG). Wykonawca musi spetnia¢ warunek
dotyczacy zdolnosci zawodowe;.

2. Warunek udziatu w postepowaniu dotyczacy zdolnosci zawodowej zostanie spetniony, jesli
Wykonawca wykaze, ze w okresie ostatnich 6 lat, przed uptywem terminu skfadania oferty, a jezeli
okres prowadzenia dziatalnosci jest krétszy — w tym okresie, nalezycie wykonat (zrealizowat,
zakonczyt) co najmniej dwie ustugi dotyczace organizacji dziatan promocyjnych w tym imprez oraz
organizowania spotkan z mediami lub dziatarn o podobnym charakterze finansowanych ze $rodkéw
publicznych, realizowane w ramach jednego zlecenia lub jako oddzielne zadania, o tgcznej wartosci
co najmniej 550 000,00 PLN (stownie ztotych: piecset piecdziesiat tysiecy). Jezeli wartos¢ ustugi jest
wyrazona w walucie innej niz PLN, w celu oceny spetnienia warunku udziatu w postepowaniu
Zamawiajgcy dokona przeliczenia wskazanej kwoty na PLN wedtug sredniego kursu Narodowego
Banku Polskiego obowigzujagcego, w dniu zamieszczenia Zapytania na stronie internetowej
Zamawiajgcego, a jezeli w tym dniu nie publikowano kursu tej waluty — wedtug ostatniego sredniego
kursu Narodowego Banku Polskiego przed dniem zamieszczenia Zapytania na stronie internetowe;j
Zamawiajgcego.

3. W celu potwierdzenia spetniania warunku dotyczacego zdolnos$ci zawodowej Wykonawca jest
zobowigzany ztozy¢ wraz z ofertg oswiadczenie zgodne z zatgcznikiem nr 1.

V. WARUNKI SKEADANIA OFERT W POSTEPOWANIU
1. Brak mozliwosci sktadania ofert czesciowych.

2. Oferte nalezy sktada¢ w formie elektronicznej w postaci koncepcji realizacji przedmiotu
zamowienia zgodnej z wymogami zapytania ofertowego oraz specyfikacji kosztéw wraz z cena
catkowitg netto, email: stowarzyszenie@jablkagrojeckie.pl. Mozliwe jest ztozenie oferty w formie
papierowej w biurze Stowarzyszenia Sady Gréjeckie (ul. Niemojewska 19, 05-660 Warka) nie pdzniej
niz do godz.16:00 ostatniego dnia sktadania ofert.

3. Oferta musi zawiera¢ ponadto: petng nazwe, adres siedziby, numer telefonu oraz adres email
Wykonawcy.

4. O udzielenie zamdéwienia mogg ubiega¢ sie Wykonawcy, ktérzy w chwili ztozenia oferty nie
znajdujg sie w stanie upadtosci lub likwidacji i osSwiadczg to w Oswiadczeniu Wykonawcy (zatgcznik nr
1).

5. Zakres wykluczenia wykonawcéw z postepowania: Wykonawca bedacy osobg fizyczng ztozy
oswiadczenie, ze nie podlega wykluczeniu w zwigzku z wymogiem okreslonym w § 8 ust. 3 pkt 1-4
rozporzqdzenia Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi z dnia 26 czerwca 2017 r. w sprawie szczegofowych
warunkoéw i trybu udzielania wsparcia finansowego z funduszy promocji produktow rolno —
spozywczych (Dz. U. z 2020 r., poz. 2244)” (zatacznik nr 2)

6. Oferte nalezy ztozy¢ w jezyku polskim.

7. Oferta musi by¢ parafowana na kazdej stronie i podpisana przez osoby upowaznione do
podpisania oferty zgodnie z aktualnymi dokumentami rejestrowymi lub udzielonym



petnomocnictwem. Nieprawidtowe podpisanie oferty skutkuje odrzuceniem i pozostawieniem oferty
bez rozpatrzenia.

8. Oferty nalezy sktada¢ z ceng catkowitg netto podang w PLN.

9. Ptatnos¢ za ustuge okreslong w punkcie Ill, nastgpi w terminie i w sposéb uzgodniony miedzy
Zamawiajgcym a Wykonawca.

10. Wszelkie koszty zwigzane ze ztozeniem oferty ponosi oferent.

11. Podstawy wykluczenia z postepowania: Poza przypadkami okreslonymi w Zapytaniu Ofertowym,
Zamawiajgcy odrzuci oferte Wykonawcy rowniez:

a) w przypadku stwierdzenia, ze jej tres¢ nie odpowiada tresci zapytania ofertowego, niezgodnosci
oferty z opisem przedmiotu zamdwienia,

b) jezeli zostata ztozona przez podmiot niespetniajgcy warunkéw udziatu w postepowaniu,
c) jezeli oferta zawiera razgco niska cene,

d) jezeli Wykonawca nie udzieli wyjasnien lub nie dokona poprawek i uzupetnien, o ktérych mowa w
pkt X. 3,

e) zostata ztozona po terminie.

VI. TERMIN SKEADANIA OFERT:

do 02.08.2020 roku, godz. 16:00 — w formie elektronicznej lub papierowej

O prawidtowosci dochowania terminu ztozenia oferty w formie papierowej, decyduje data i czas
wptyniecia oferty do siedziby Zamawiajgcego.

VIl. KRYTERIA OCENY OFERTY

Kryterium 1: cena przedmiotu zaméwienia — waga kryterium 30.
Cena powinna zawierac:

e  Wartosc¢ ustugi okreslong w oparciu o przedmiot zamdwienia.

Oferent, ktory zaoferuje najnizszg cene netto otrzyma 30 pkt. Pozostali oferenci otrzymajg liczbe
punktéow odpowiednia do ceny wskazanej w ich ofercie (z doktadnoscia do dwdch miejsc po
przecinku) najnizsza cena netto, ktéra wptyneta w odpowiedzi na zapytanie ofertowe.

Najnizsza cena netto, ktéra wptyneta w odpowiedzi
na zapytanie ofertowe

Kryterium 1 = x 30 pkt
Cena netto badanej oferty



Kryterium 2: doSwiadczenie oferenta w zakresie realizacji projektéw promocyjnych — waga
kryterium 30.

Punktacja bedzie przyznawana za nastepujace elementy:

l.p Opis Maksymalna liczba punktéw
1 Doswiadczenie w realizacji projektow 10
promocyjnych dla branzy spozywczej
2 Doswiadczenie w organizacji konferencji, 10
spotkan z mediami.
3 Doswiadczenie w zakresie realizacji kampanii | 5
digital i online
4 Warto$¢ projektéw promowanych przez 5
oferenta

Punktacja badanej oferty
Kryterium 2 = x 30 pkt
Najwyzsza punktacja uzyskana w ramach kryterium nr 2

Kryterium 3: Ocena merytoryczna oferty — 40 pkt.
Kryterium 3 bedzie rozpatrywane na podstawie merytorycznej oceny punktowej rozwigzan

zaproponowanych przez Wykonawce w programie. Najkorzystniejsza oferta moze otrzymac
ocene 40 punktéw, gdzie ocenie zostang podane nastepujgce parametry:

l.p Opis Maksymalna liczba punktéw

1 Wizja artystyczna programu oraz jej spojnos¢ | 15
merytoryczna przy realizacji prac objetych
zamdwieniem oraz spdjnosci z dotychczasowa
komunikacja projektu
#wybieramPOLSKIEjabtka

2 Czytelno$¢ argumentow racjonalnych 5
przedstawionych w przekazie i przejrzystos¢
przestania zgodna z celami projektu

3 Zauwazalno$¢ 1 sita oddzialywania przekazu, | 10
w tym potencjalna liczba odbiorcéw przekazu
4 Innowacyjnos¢ rozwigzan kreatywnych i 10

pomystow na przeprowadzenie wszystkich
dziatan w ramach programu.

Liczba punktdw, ktéra otrzyma Oferent w tym kryterium zostanie obliczona wg ponizszego

Wzoru:

punktacja badanej oferty
Kryterium 3 = x 40 pkt
najwyzsza punktacja uzyskana w ramach kryterium nr 3
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VIIl. TERMIN | WARUNKI REALIZACJI ZAMOWIENIA:
1. Termin realizacji zamowienia: od podpisania umowy do 30 czerwca 2022 roku
2. Fakturowanie i terminy ptatnosci: do uzgodnienia.

IX. OSOBY UPRAWNIONE DO KONTAKTU Z WYKONAWCAMI:
Magdalena Wrotek-Figarska, magdalena@jablkagrojeckie.pl

Jacek Debski, marketing@jablkagrojeckie.pl

X. INFORMACJE O FORMALNOSCIACH

1. Zamawiajgcy zastrzega sobie prawo do zmiany tresci niniejszego zapytania. Jezeli zmiany beda
mogty mieé¢ wptyw na tres¢ sktadanych w postepowaniu ofert, Zamawiajgcy przedtuzy termin
sktadania ofert.

2. Zamawiajacy odpowie na pytania Wykonawcy dotyczace wyjasnienia przedmiotu oferty,
zadane drogg e-mailowa najpdzniej w czwartym dniu roboczym liczac od dnia upublicznienia
zapytania ofertowego, tj. do 29.07.2021.

3. Zamawiajgcy mozie wezwac¢ Wykonawce do ztozenia wyjasnien lub uzupetnien oferty
W wyznaczonym przez siebie terminie.

4. Zamawiajgcy moze wezwac¢ Wykonawce do przeprowadzenia prezentacji oferty przed komisjg
oceniajgcg w wyznaczonym przez siebie terminie.

5. Zamawiajacy nie bedzie prowadzit z Wykonawcg negocjacji dotyczacych ztozonej oferty oraz
dokonywania jakiejkolwiek zmiany w jej tresci, ktére miatyby wptyw na wynik postepowania.

6. Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do uniewaznienia niniejszego postepowania bez podania
uzasadnienia, a takze pozostawienia postepowania bez wyboru oferty.

7. Zamawiajacy nie dopuszcza mozliwosci sktadania ofert cze$ciowych.

8. Zamawiajacy wybierze oferte spetniajgcg wymagania Zamawiajgcego, ktéra na podstawie
ustalonych kryteriow oraz ich wagi, uzyska najwiekszg ilos¢ punktéw. Wybdr najkorzystniejszej
oferty w oparciu o ustalone w zapytaniu ofertowym kryteria zostanie udokumentowany
protokotem.

9. Zamawiajacy zastrzega, ze w przypadku, gdy Wykonawca, ktérego oferta zostata wybrana, nie
potwierdzi przyjecia ustugi do realizacji w ciggu maksymalnie trzech dni, liczac od dnia
przekazania informacji o wyborze oferty (poprzez podpisanie umowy, dopuszcza sie mozliwosci
wybrania do realizacji niniejszego zamdwienia Wykonawcy, ktérego oferta zostata oceniona, jako
kolejna na liscie).

10. Oferta cenowa powinna by¢ sporzgdzona wyfacznie w jezyku polskim i musi obejmowacd
catos¢ zamdwienia.

11


mailto:magdalena@jablkagrojeckie.pl
mailto:marketing@jablkagrojeckie.pl

11. Oferta otrzymana przez Zamawiajgcego po wskazanym wyzej terminie nie zostanie
uwzgledniona.

12. Wykonaweca zwigzany jest ofertg 30 dni.

13. Bieg terminu zwigzania ofertg rozpoczyna sie wraz z uptywem terminu sktadania ofert.

14. O wyniku postepowania jego uczestnicy zostang poinformowani drogg elektroniczng za
posrednictwem e-maila. Od rozstrzygniecia niniejszego Zapytania ofertowego (wyboru oferty)

nie przystuguje odwoftanie.

15. Informacja o wyniku postepowania zostanie réwniez umieszczona na stronie internetowe;j
Stowarzyszenia Sady Groéjeckie.

Informujemy, ze Zapytanie ofertowe znajduje sie na stronie internetowej Stowarzyszenia Sady
Gréjeckie www.jablkagrojeckie.pl
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