Warka, 24.09.2020 r.

ZAPYTANIE OFERTOWE 2/09/2020

INFORMACJE O ZAMAWIAJACYM:

Stowarzyszenie Sady Grojeckie

Ul. Niemojewska 19,

05-660 Warka

Tel. 698 762 020

Mail: stowarzyszenie@jablkagrojeckie.pl

TRYB ZAMOWIENIA

Konkurencyjna procedura wyboru wykonawcy dostaw lub ustug.

SZCZEGOLOWY OPIS PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA (SOPZ):

Przedmiotem zamoéwienia jest kompleksowa realizacja zadania ,#wybieram POLSKIE
jabtka”.

1. Produkcja filmiku #wybieram POLSKIE jabtka

Czas realizacji: zbiory jabtek

owocujace sady

poczatek sezonu zbioréw (obserwacja pigknie wybarwiajacych si¢ sadow w przypadku
odmian jesiennych)

nawigzanie do wspomnien z dziecinstwa, smaku jabtek jak u dziadka w sadzie,
podkreslenie walorow smakowych oraz bezpieczenstwo produkeji polskich jablek
podkreslenie tradycji sadowniczych przekazywanych z pokolenia na pokolenie, dbamy
1 ksztatcimy nowe pokolenie sadownikow
jablko jako pierwszy owoc, ktory podaje si¢ dziecku w rozszerzaniu

diety = bezpieczenstwo


mailto:stowarzyszenie@jablkagrojeckie.pl

Srodki realizacii:

e preprodukcja, produkcja, postprodukcja- spotu/filmiku 30 sekund i filmiku 2,5 minuty,

czyli miedzy innymi

» opracowanie scenariusza filmu

» wybor aktorow na potrzeby filmu — koniecznie przedstawicieli rodzin
sadowniczych, najlepiej wielopokoleniowych (w uzgodnieniu
z Zamawiajacym)

» wybor miejsca i przygotowanie nagrania

> zapewnienie i organizacja wszelkich srodkow niezbednych do profesjonalnej
realizacji nagrania

» produkcja profesjonalnego spotu 30 s i filmu 2,5 min

» montaz nagrania i przygotowanie do publikacji po zapewnienie lektora
i muzyki

» kompleksowe  przygotowanie  materialdow  spelniajagcych  parametry

jakosciowe/techniczne wymagane do publikacji w wyznaczonych $rodkach

przekazu

Rezultaty realizacji zadania:

e powstanie profesjonalnego 30 sek. filmiku promujacego polskie jabtka. Filmik bedzie

nawigzywal do wspomnien z dziecinstwa, jabtek z sadu od babci, bezpiecznych,

z pewnego zrodla, najlepszych, uprawianych z ,,sercem”, autentycznosci zie
dia, 1 h, h ”, autent bed

dodawat fakt, ze zamiast najetych aktoro6w wystapia w nim sadownicy z rodzinami.

Filmik bedzie emitowany w internecie oraz metrze i $§rodkach transportu (miejskiego,

a docelowo takze krajowego).

e powstanie alternatywnego profesjonalnego nagrania ok. 2,5 min. na bazie materialow

z filmiku promujacego polskie jabtka, bardziej rozwijajacego problemy poruszone

w spocie reklamowym.

e Prawa do eksploatacji — 18 miesiecy, dla wszystkich partneréw projektu

Planowane rezultaty:

e dotarcie do 500 tys. os6b (za posrednictwem internetu oraz reklam emitowanych

w $rodkach transportu).



2. Przygotowanie sesji zdjeciowej lifestyle

Czas realizacji: zbiory jablek

Srodki realizacii

e wykonanie i obrobka 24 szt. zdje¢ + przygotowanie ich do publikacji z zachowaniem
spojnej koncepcji wizualnej projektu. Zdjecia bedg spodjne ze spotem (filmikiem)
internetowym, ta sama konwencja, te same postacie, autentyczni sadownicy i ich
rodziny. Beda zamieszczane w mediach spotecznosciowych, stronach www
partnerow, informacjach prasowych i materiatach graficznych przygotowanych
w ramach realizacji projektu oraz po jego zakonczeniu.

» wybor miejsca i przygotowanie planu zdjeciowego

» zapewnienie i organizacja wszelkich srodkéw niezbednych do realizacji
profesjonalnej sesji zdjeciowej

» kompleksowe  przygotowanie  materiatbw  spelniajacych  parametry
jakosciowe/techniczne wymagane do publikacji w wyznaczonych srodkach
przekazu

Rezultaty realizacji zadania:

e powstanie 24 szt. profesjonalnych zdjg¢ do wykorzystania w mediach
spotecznosciowych projektu — Facebook, Instagram, YouTube, partnerow projektu,
grup producenckich zrzeszonych w podmiotach partneréw projektu , publikacjach,
materiatach promocyjnych, spotkania prasowe, konferencje krajowe i zagraniczne,
prezentacje, eventy, $niadania/briefingi/konferencje prasowe, Szkolenia, spotkania
biznesowe, reklama w Google, reklama zewnetrzna, digital, wykorzystania do emisji
reklam w metrze, na dworcach PKP i PKS

prawa do eksploatacji - na czas nieokreslony

Planowane rezultaty:

Dotarcie do 500 tys. 0sob za posrednictwem internetu oraz 100 tys. za posrednictwem prasy.



3. Przygotowanie, produkcja i promocja gry mobilnej.

Przekaz — wybieram polskie jablka, bo sa modne i zdrowe

Srodki realizacii:

e Produkcja gry w wersji 2D dla dzieci (7-12 lat) dostepnej na platformach iOS oraz
Android. Tematyka gry bedzie dotyczyta szeroko rozumianych zagadnien jabtkowych.
Uczestnik bedzie zdobywal poszczegélne poziomy przecinajac jablka. Lepiej
punktowane bedg posiadajace certyfikaty jakosci (element edukacyjny gry). Gra
bedzie promowana na platformie Google Play oraz w sieciach handlowych.

e Przygotowanie raportu popularnosci/pobran gry

Rezultaty realizacji zadania:

Zbudowanie w$rod miodszych konsumentéw i ich rodzicow §wiadomosci, ze polskie jabika
sg wartosciowym produktem. Istnieje wiele odmian jabtek, rézne systemy jakosci, wszystkie
taczy pochodzenie — polskie.

Gra bedzie przygotowana w taki sposob, aby speiniala najwyzsze wymagania techniczne
i technologiczne najnowszej generacji telefonow/tabletow i innych urzadzen na ktorych moze
by¢ uzywana gra.

Koncepcja gry bedzie atrakcyjna i czytelna dla gracza, dostosowana do wieku i mozliwo$ci
odbiorcy

Gra bedzie umieszczana i promowana w sieciach handlowych (gazetki promocyjne sieci
handlowych) oraz na Platformie Google Play oraz AppStore.

Planowane rezultaty:

Zbudowanie kontentu przysztych swiadomych konsumentoéw polskich jabtek. Dotarcie do 500
tys. osob.

4. Trendy na rynku sadowniczym — raport

Przekaz: Raport przedstawia dane rynkowe, jak rowniez dane od sadownikow i grup
producenckich, ktore pokazuja wysitek catej branzy w produkcje owocow, szkolenia, rozwoj
technologiczny, inwestycje i ksztalcenie (edukowanie).

Dane te przedstawiaja calo$ciowy obraz polskiego rynku jabtek oraz definiujg trendy mu
towarzyszace. Uzyskane od decydentéw m. in. Ministra Rolnictwa czy Gléwnego Inspektora
Ochrony Roélin i Nasiennictwa i innych oraz przedstawicieli najwazniejszych organizacji
branzy, komentarze podkreslajg, ze jest to krok do wypracowania konkurencyjnosci
I powstania planéw operacyjnych oraz jeszcze lepszej organizacji sektora.



Srodki realizacii:

Powstanie projektu i realizacja Raportu — Trendy na rynku sadowniczym

Projekt i wykonanie raportu.

Powstanie raportu w formie papierowej w formacie A4

Powstanie raportu w formie elektronicznej — na nosniku

I1o$¢ stron raportu - min 40

e llos¢ kompletéw min. 100 szt.

¢ Informacja prasowa o raporcie + infografiki, tabele, wykresow

e Wysylka raportu w wersji PDF do dziennikarzy

e Zamieszczenie raportu na stronach partnerow kampanii #wybieramPOLSKIEjablka
oraz na stronie www.apetytnapolskie.pl

e Informacje z raportu przedstawiane podczas szkolen on-line.

Wysylka raportow do decydentow (m.in. MRiRW, Sejmowa Komisja Rolnictwa i Rozwoju
Wsi, Senacka Komisja Rolnictwa i Ochrony Srodowiska, Krajowy Os$rodek Wsparcia
Rolnictwa, sieci supermarketow).

Planowane rezultaty:

Przedstawienie sytuacji w branzy wraz z najnowszymi trendami oraz mozliwymi
rozwigzaniami dla wypracowania konkurencyjnosci i dla powstania programoéw operacyjnych
oraz lepszego postrzegania sektora wsrod decydentow.

e Przedstawienie sytuacji w branzy wraz z najnowszymi trendami oraz mozliwymi
rozwigzaniami dla wypracowania konkurencyjnosci i dla powstania programow
operacyjnych oraz lepszego postrzegania sektora wsrdd poszczegolnych podmiotéw
taficucha Zywnosciowego

o Ksztaltowanie postaw wzajemnego zaufania pomigdzy uczestnikami tancucha
Zywnos$ciowego

e Przedstawienie analizowanych zagadnienie za pomoca migdzy innymi infografik,
tabel, wykresow

e Rozestanie komunikatu do mediow budujacego pozytywny wizerunek branzy
sadowniczej w Polsce — s$wiadomych, odpowiedzialnych, znajacych najnowsze
trendy, doktadajacych najwigekszych staran, aby jabtko spelnialo oczekiwania
klientow, bo to wiasnie dla nich jest produkowane (Idea: kazdy owoc jest dla kogos).

Kontent raportu zostanie przygotowany w porozumieniu z Zamawiajacym.


http://www.apetytnapolskie.pl/

5. Realizacja szkolenia Swiadomy Sadownik

Przekaz:

Szkolenie on-line w formie prezentacji poruszajacej zagadnienia zwigzane ze strategia
Kodeksu etyki Zzywnosciowej i w oparciu o raport ,,Trendy na polskim rynku sadowniczym”.

Dzigki tym dziataniom przedstawimy, jak w praktyce nalezy wdrozy¢ te strategie w swoich
dzialaniach na rzecz przysztej zrownowazonej konkurencyjnosci, ale i bezpieczenstwa
produktéw spozywczych (jablek). Przypomniane zostang podstawowe wartosci tj. dobro
konsumenta (kazdego czlowieka) najwyzsza wartoscig. Jakos$¢ polskich jabtek 1 ich pozycja
na rynku zalezy od dziatan sadownikéw w procesie produkcyjnym (za kazdym owocem stoi
cztowiek, jego wiedza, doswiadczenie, decyzje).

Formuta szkolenia bedzie zaplanowana w ten sposob, aby bylo ono przystepne dla
sadownikow. Pokaze, ze warto inwestowa¢ w rozwoj, nowoczesno$¢ z poszanowaniem

Kodeksu etyki zywnosciowe;.

Srodki realizacii:

e 3 szkolenia on-line w formie prezentacji w prosty i przejrzysty sposob edukujace
przedstawicieli branzy sadowniczej

e Przygotowanie kontentu szkolen zgodnego z zatozeniami

e Prowadzenie szkolen przez experta z danej dziedziny

e Stworzenie prezentacji zgodnie z zatozeniami kontentu z wykorzystaniem infografik,
wykresow, tabel , spelniajacej warunki techniczne konieczne do prezentacji
on — line ( preprodukcja, produkcja, postrodukcja)

e Publikacja szkolen (linkow) na stronach partnerow i kanale YouTube

e Promocja i promowanie szkolen on -line

Rezultaty dziatania:

e umacnianie wizerunku polskich sadownikéw jako przedsiebiorczych,
dbajacych o rozwdéj, jako$¢ produktu, nastawionych na zréwnowazony
rozwoj, produkcje zgodng ze Swiatowymi standardami i Kodeksem etyki
Zywnosciowej, majacych Swiadomos¢, ze ich jablka sa dla kogos
(konsumenta), a wigc muszg spetnia¢ wszelkie standardy bezpieczenstwa.

e promocja branzy sadowniczej

e zainteresowanie tematyka bezpieczenstwa produkcji



e zachg¢cenie do poddawania si¢ nie tylko standardom systemow zarzadzania
bezpieczenstwem zywnosci, ale takze wysokim standardom etycznym.
e Przekazanie wiedzy w profesjonalny ale przystepny sposob za pomocg min.

infografik

Planowane rezultaty:

e dotarcie do przedstawicieli branzy sadowniczej w calym kraju za posrednictwem
narzg¢dzi on — line
e Kksztaltowanie postaw wzajemnego zaufania pomiedzy uczestnikami tancucha

zZywnos$ciowego.

6. Przygotowanie broszury »Swiadomy sadownik” ktora pomoze
sadownikom/producentom  budowa¢ trwale relacje z  sgsiadami  (innymi
sadownikami/producentami) oraz pokaze, jak maja wspOlpracowaé miedzy soba
I organizowa¢ produkcje w swoich gospodarstwach z poszanowaniem upraw sasiada
zgodnie z Kodeksem etyki zZywnosciowej, w mysl ktorego dobro kazdego konsumenta
(a wiec kazdego cztowieka) powinno by¢ priorytetem. Ponadto broszura ma podkreslac,
ze jako$¢ i bezpieczenstwo produktu (w tym wypadku jablek) ma istotny wpltyw na zycie
I zdrowie konsumentow. Za jej posrednictwem umocniony zostanie etos polskiego
sadownika jako producenta bezpiecznej zywnosci. Przypomniane zostanie, ze sadownik
to z jednej strony, ten ktory stoi za owocem (to od jego pracy, zaangazowania, wiedzy
I doswiadczenia zalezy jakie mamy owoce), a jednocze$nie kazdy owoc jest dla kogos —
musi zatem by¢ wyprodukowany zgodnie ze sztuka, z poszanowaniem podstawowych

zasad bezpieczenstwa i jakosci zywnosci.

Srodki realizacii:

e Powstanie projektu i realizacja broszury

e Projekt i wykonanie infografik, wykresoéw , tabel i tresci
e Powstanie broszury w formie papierowej

e Powstanie broszury w formie elektronicznej

e llos¢ kompletéw min. 10 000 szt.



e Informacja prasowa o broszurze
e Zamieszczenie broszury na stronach partnerow kampanii

#wybieramPOLSKIEjablka oraz na stronie www.apetytnapolskie.pl

Ilos¢ szt. 10 000.

Rezultaty dzialania

Rezultatem jest zbudowanie wsrod konsumentow $wiadomosci polskiego sadownika,
jako tego ktory odpowiedzialnie podchodzi do swojej pracy, ze §wiadomoscig ze od jego

dziatan i wyborow zalezy zdrowie konsumentow.

Kontent broszury zostanie przygotowany w porozumieniu z Zamawiajacym. Dystrybucja

broszury przez partneré6w projektu.
. Konferencja prasowa rozpoczynajaca (Obchody Swiatowego Dnia Jablka)

e Konferencja prasowa rozpoczynajaca realizacj¢ projektu #wybieram POLSKIE

jablka przy okazji najwazniejszego ,,jabtkowego” swigta

Srodki realizacji:

e na wydarzenie zostang zaproszeni dziennikarze prasowi, radiowi i telewizyjni,
ale takze przedstawiciele decydentéw oraz sieci handlowych — minimum 200
0sob

e dla kazdego uczestnika zostanie przygotowane zestaw jablkowych giftbagow
zawierajacy mi¢dzy innymi

o torba

o

pendrive
o jabtko
o przetwory jabtkowe
e Jablkowy pokaz kulinarny wraz z degustacja dla zainteresowanych gosci
konferencji
e Woystapienia ekspertow z dziedziny, produkcji jabtek, dietetyki i kuchni

¢ Informacja w mediach na temat konferencji



e Relacja i podsumowanie konferencji na mediach spotecznosciowych

Znany z przekazow medialnych kucharz i ambasador produktow regionalnych przygotuja
kilka potraw z wykorzystaniem jabtka jako skladnika idealnie komponujgcego
si¢ zar6wno z migsem i na stodko.

e zaproszeni przedstawiciele mediow bedg mieli szans¢ na poznanie réoznorodnosci
zagadnien ,,jablkowych” od typowo prozdrowotnych, po kulinarne

e przedstawiciele sieci handlowych zaproszonych na konferencje beda mieli okazje
poznaé/utwierdzi¢ si¢ w przekonaniu, ze sadownictwo to preznie rozwijajaca si¢
galaz gospodarki, jabtka sg pelnowartosciowym owocem, dobrem narodowym,
dzigki swej réznorodnosci (mnogo$¢ odmian, certyfikaty) sa zawsze modne,
a odpowiednio kierowane dzialania promocyjne moga zwickszy¢ popyt na ten
produkt, a tym samym obroty handlowe, wspolpraca nastawiona na polska
produkcje bedzie zas pozytywnie odbierana przez konsumentow.

e wszystkie elementy konferencji beda przy zachowaniu rezimu sanitarnego

Rezultaty dzialania:

e zbudowanie wizerunku polskich jabtek, jako bardzo warto$ciowych i najwyzszej
jako$ci owocow

e promocja polskich jabltek, prezentacja dziatan realizowanych w ramach projektu
#wybieramPOLSKIEjabtka

e nawigzanie kontaktow z przedstawicielami mediow

e zainteresowanie mediow tematyka jabtkowa

e przypomnienie niejednokrotnie zapomnianych jabtkowych smakéw

Dzialania do zrealizowania:

Przygotowanie listy gosci (W porozumieniu z Zamawiajacym), koordynacja dziatan
zwigzanych z organizacja konferencji, opracowanie zaproszen, wysytka zaproszen
do 200 gosci, zapewnienie transportu

Wynajem Sali konferencyjnej

Wynajem sprzetu niezbednego do przeprowadzenia konferencji (o$wietlenie,
naglo$nienie, sprze¢t potrzebny do wyswietlania prezentacji)

Wynajem $cianki prasowej

Wynagrodzenie dla prelegentow (koszty zabieraja wynagrodzenie za udzial glos
ekspercki z zakresu zywienia oraz marketingu produktu i co najmniej 20 min.
wystapienie z opcja odpowiedzi na pytania)

Wynagrodzenie za prowadzenie konferencji

Wynagrodzenie za organizacje¢ cateringu dla uczestnikow konferencji (serwis kawowy,
lunch)

Wynagrodzenie za przeprowadzenie jabtkowego pokazu kulinarnego z degustacja
dla zainteresowanych uczestnikow konferencji

Przygotowanie 200 szt. giftpakow dla uczestnikow konferencji



8. Obsluga prasowa projektu — komunikacja medialna zwigzana z projektem
#wybieramPOLSKIEjabtka

Do Wykonawcy bedzie nalezato:

e przygotowanie bazy mediéw rekomendowanych; przygotowanie 4 informacji
prasowych miesigcznie oraz Wysylka do medidow wraz z monitorowaniem,
koordynacja komunikacji z konsumentem); monitoring mediéw + raportowanie
przez okres 6 miesigcy

e prowadzenie profili w mediach spotecznosciowych — Facebook, Instagram przez
okres 7 miesiecy.

e Przygotowanie ewaluacji projektu

Srodki realizacji: nawigzanie wspotpracy z biurem prasowym, ktére w profesjonalny
sposob  zajmie si¢ komunikacja zewng¢trzng dotyczaca realizacji  projektu
#wybieramPOLSKIEjabltka

W szczegolnosci oferta powinna obejmowa¢ miedzy innymi nastepujace elementy:

1. Prowadzenie fanpagéw na Facebook i Instagram przez okres 7 miesigcy w sposob
spojny z catag kampania

2. Preprodukcje , produkcje i postprodkcje — materiatow filmowych i zdje¢ objetych
zapytaniem ofertowym

3. Obstuga konferencji. (Promocja i organizacja wydarzenia, relacja w mediach.
Organizacja miejsca umozliwiajacego nagranie dla dziennikarzy, gosci, ekspertow,
wywiadéw. Organizacja prezentacji jabtek i ich przetworow.)

4. Produkcja wszystkich materiatéw potrzebnych do realizacji zamowienia.

5. Nadzor strategiczny nad wdrozeniem dziatan zadania przez caly okres trwania
zadania.

6. Wsparcie dziatan PR-owych w mediach elektronicznych przez okres 7 miesiecy.

7. Prowadzenie biura prasowego przez okres 7 miesiecy (opracowanie komunikatow
prasowych i dystrybucja ich w mediach: branzowych, kobiecych, lifestylowych,
informacyjnych, prozdrowotnych, biznesowych).

8. Monitoring mediéw elektronicznych przez caly okres trwania zadania.

9. Projektowanie graficzne (projektowanie graficzne materialow, service design).

10. Sporzadzanie raportow z kazdego z wykonanych dziatan, zawierajacych dowody
realizacji zaktadanych celow. Dodatkowo sporzadzenie raportu podsumowujacego
caly projekt.

11. Przeprowadzenie procesu ewaluacji wraz z wnioskami.

Cena calkowita netto oferty nie_moze przekroczy¢ kwoty 475 794,00 zlote (czterysta
siedemdziesiat pie¢ tysiecy siedemset dziewiecdziesiat cztery zlote 00/100).
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WYKONAWCA PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA

. Zapytanie ofertowe jest skierowane do podmiotow z Polski, czynnie prowadzacych

dziatalno$¢ gospodarczg tj. 0sob fizycznych, jednostek organizacyjnych posiadajacych
zdolnos¢ prawng badz oséb prawnych (weryfikacja poprzez wglad do KRS/CEIDG).
Wykonawca musi spetnia¢ warunek dotyczacy zdolnosci zawodowe;.

. Warunek udzialu w postepowaniu dotyczacy zdolnosci zawodowej zostanie spetniony,

jesli Wykonawca wykaze, ze w okresie ostatnich 6 lat, przed uptywem terminu
sktadania oferty, a jezeli okres prowadzenia dziatalnosci jest krotszy — w tym okresie,
nalezycie wykonal (zrealizowal, zakonczyl) co najmniej dwie ushugi dotyczace
organizacji dziatan promocyjnych w tym imprez oraz organizowania spotkan
z mediami lub dzialan o podobnym charakterze finansowanych ze $rodkow
publicznych, realizowane w ramach jednego zlecenia lub jako oddzielne zadania,
0 lacznej wartosci co najmniej 320 000,00 PLN (stownie ztotych: trzysta dwadziescia
tysigcy). Jezeli warto$¢ ustugi jest wyrazona w walucie innej niz PLN, w celu oceny
spelnienia warunku udzialu w postgpowaniu Zamawiajacy dokona przeliczenia
wskazanej kwoty na PLN wedlug Sredniego kursu Narodowego Banku Polskiego
obowigzujacego, w dniu zamieszczenia Zapytania na stronie internetowej
Zamawiajacego, a jezeli w tym dniu nie publikowano kursu tej waluty — wedtug
ostatniego sredniego kursu Narodowego Banku Polskiego przed dniem zamieszczenia
Zapytania na stronie internetowej Zamawiajacego.

. W celu potwierdzenia spelniania warunku dotyczacego zdolnosci zawodowej

Wykonawca jest zobowigzany zlozy¢ wraz z oferta oswiadczenie zgodne
Z zalacznikiem nr 1.

WARUNKI SKEADANIA OFERT W POSTEPOWANIU
Brak mozliwos$ci sktadania ofert czeSciowych.

. Oferte nalezy sklada¢ obligatoryjnie w formie elektronicznej w postaci koncepcji

realizacji przedmiotu zaméwienia zgodnej z wymogami zapytania ofertowego
oraz specyfikacji kosztow wraz z cena calkowita netto, email:
stowarzyszenie@jablkagrojeckie.pl . Dodatkowo, mozliwe jest ztozenie oferty
w formie papierowej w biurze Stowarzyszenia Sady Grojeckie (ul. Niemojewska 19,
05-660 Warka) nie pozniej niz do godz.16:00 ostatniego dnia sktadania ofert.

. Oferta musi zawiera¢ ponadto: petng nazwe, adres siedziby, numer telefonu oraz adres

email Wykonawcy.

. O udzielenie zamdwienia moga ubiega¢ si¢ Wykonawcy, ktorzy w chwili ztozenia

oferty nie znajduja si¢ w stanie upadtosci lub likwidacji 1 o$wiadcza
to w Oswiadczeniu Wykonawcy (zatacznik nr 1).

. Zakres wykluczenia wykonawcoéw z postepowania: Wykonawca bedacy osobg

fizyczng ztozy oswiadczenie, ze nie podlega wykluczeniu w zwigzku z wymogiem
okreslonym w § 8 ust. 3 pkt 1-4 rozporzgdzenia Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wisi
z dnia 26 czerwca 2017 r. w sprawie szczegotowych warunkow i trybu udzielania
wsparcia finansowego z funduszy promocji produktow rolno — spozywczych (Dz. U. z
2017 r., poz. 1351)” (zatacznik nr 2)

. Oferte nalezy zlozy¢ w jezyku polskim.
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7. Oferta _musi_by¢é parafowana na kazdej stromie i podpisana przez osoby
upowaznione do podpisania oferty zgodnie z aktualnymi dokumentami rejestrowymi
lub udzielonym pelnomocnictwem. Nieprawidlowe podpisanie oferty skutkuje
odrzuceniem i pozostawieniem oferty bez rozpatrzenia.

8. Oferty nalezy sktada¢ z ceng catkowitg netto podang w PLN.

9. Pfatno$¢ za ushuge okreslong w punkcie II1, nastapi w terminie i w sposob uzgodniony
miedzy Zamawiajacym a Wykonawca.

10. Wszelkie koszty zwigzane ze ztozeniem oferty ponosi oferent.

11. Podstawy wykluczenia z postgpowania: Poza przypadkami okreslonymi w Zapytaniu
Ofertowym, Zamawiajacy odrzuci ofert¢ Wykonawcy rowniez:

a) w przypadku stwierdzenia, ze jej tres¢ nie odpowiada tresci zapytania ofertowego,
niezgodnosci oferty z opisem przedmiotu zamowienia,

b) jezeli zostala zlozona przez podmiot niespelniajacy warunkéw udziatu
W postepowaniu,
C) jezeli oferta zawiera razgco niskg cene,

d) jezeli Wykonawca nie udzieli wyjasnien lub nie dokona poprawek i uzupeknien,
0 ktorych mowa w pkt X. 3,
e) zostata ztozona po terminie.

VI. TERMIN SKLADANIA OFERT:

do 05.10.2020 roku, godz. 24:00.

VII. KRYTERIA OCENY OFERTY
Kryterium 1: cena przedmiotu zaméwienia — waga kryterium 30.
Cena powinna zawierac:

—  Wartos$¢ ustugi okreslong w oparciu o przedmiot zamowienia.
Oferent, ktory zaoferuje najnizszg cen¢ netto otrzyma 30 pkt. Pozostali oferenci otrzymaja
liczbe punktow odpowiednia do ceny wskazanej w ich ofercie (z dokladnoscia do dwodch
miejsc po przecinku)

najnizsza cena netto, ktora wplyneta w odpowiedzi na
zapytanie ofertowe

KIyterium &L = oo e e e e x 30 pkt
cena netto badanej oferty

Kryterium 2: doswiadczenie oferenta w zakresie realizacji projektow promocyjnych —
waga kryterium 30.

Punktacja bedzie przyznawana za nastepujace elementy:
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Lp. | Opis Maksymalna
liczba punktow
1. | Doswiadczenie w realizacji projektow promocyjnych dla branzy 10
spozywczej
2. | Doswiadczenie w organizacji konferencji, spotkan z mediami. 10
3. | Do$wiadczenie w zakresie realizacji kampanii digital i online 5
4. | Warto$¢ projektow promowanych przez oferenta 5

Kryterium 2
najwyzsza punktacja uzyskana w ramach
kryterium nr 2

Kryterium 3: Ocena merytoryczna oferty — 40 pkt.

Kryterium 3 bedzie rozpatrywane na podstawie merytorycznej oceny punktowej rozwigzan
zaproponowanych przez Wykonawcg w programie. Najkorzystniejsza oferta moze otrzymac
ocen¢ 40 punktéw, gdzie ocenie zostang podane nastepujace parametry:

Lp. |Opis Maksymalna
liczba punktow
1. Wizja artystyczna przekazu programu oraz jej sp6jnosc¢ 15
2. Czytelno$¢  argumentow  racjonalnych  przedstawionych 5
w przekazie i przejrzysto$¢ przestania zgodna z celami projektu
3. Zauwazalno$¢ i sita oddziatywania przekazu, w tym potencjalna 10
liczba odbiorcow przekazu
4. Innowacyjnos¢  rozwigzan  kreatywnych i pomystow 10
na przeprowadzenie wszystkich dziatah w ramach programu.

Liczba punktow, ktora otrzyma Oferent w tym kryterium zostanie obliczona wg ponizszego
Wzoru.

punktacja badanej oferty

Kryterium 3 = s x 40 pkt
najwyzsza punktacja uzyskana w ramach
kryterium nr 3
VIIl.  TERMIN I WARUNKI REALIZACJI ZAMOWIENIA:

1. Termin realizacji zamowienia: od podpisania umowy — 31 marca 2021 roku
2. Fakturowanie i terminy ptatnosci: do uzgodnienia.
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IX. OSOBY UPRAWNIONE DO KONTAKTU Z WYKONAWCAMI:

Magdalena Wrotek-Figarska, magdalena@jablkagrojeckie.pl

X. INFORMACJE O FORMALNOSCIACH

1. Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do zmiany tre$ci niniejszego zapytania. Jezeli
zmiany beda mogly mie¢ wplyw na tres¢ sktadanych w postepowaniu ofert,
Zamawiajacy przedtuzy termin sktadania ofert.

2. Zamawiajacy odpowie na pytania Wykonawcy dotyczace wyjasnienia przedmiotu
oferty, zadane drogg e-mailowg najpdzniej w czwartym dniu roboczym liczac od dnia
upublicznienia zapytania ofertowego, tj. do 01.10.2019r do godz. 24:00.

3. Zamawiajagcy moze wezwa¢ Wykonawce do zlozenia wyjasnien lub uzupetnien oferty
W Wyznaczonym przez siebie terminie.

4. Zamawiajacy moze wezwa¢ Wykonawce do przeprowadzenia prezentacji oferty przed
komisjg oceniajgcg W Wyznaczonym przez siebie terminie.

5. Zamawiajacy nie bedzie prowadzit z Wykonawca negocjacji dotyczacych zlozonej
oferty oraz dokonywania jakiejkolwiek zmiany w jej tresci, ktoére mialyby wpltyw
na wynik postgpowania.

6. Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do uniewaznienia niniejszego postepowania

bez podania uzasadnienia, a takze pozostawienia postepowania bez wyboru oferty.

Zamawiajacy nie dopuszcza mozliwosci sktadania ofert czgsciowych.

8. Zamawiajacy wybierze ofert¢ spelniajaca wymagania Zamawiajacego, ktora
na podstawie ustalonych kryteriow oraz ich wagi, uzyska najwigksza ilo$¢ punktow.
Wybdr najkorzystniejszej oferty w oparciu o ustalone w zapytaniu ofertowym kryteria
zostanie udokumentowany protokotem.

9. Zamawiajacy zastrzega, ze w przypadku, gdy Wykonawca, ktorego oferta zostata
wybrana, nie potwierdzi przyjecia ushugi do realizacji w ciggu maksymalnie trzech
dni, liczac od dnia przekazania informacji o wyborze oferty (poprzez podpisanie
umowy, dopuszcza si¢ mozliwosci wybrania do realizacji niniejszego zamowienia
Wykonawcy, ktorego oferta zostata oceniona, jako kolejna na liscie).

10. Oferta cenowa powinna by¢ sporzadzona wylacznie w jezyku polskim 1 musi
obejmowac cato§¢ zamoéwienia.

11. Oferta otrzymana przez Zamawiajgcego po wskazanym wyzej terminie nie zostanie
uwzgledniona.

12. Wykonawca zwigzany jest ofertg 30 dni.

13. Bieg terminu zwigzania oferta rozpoczyna si¢ wraz z uplywem terminu sktadania
ofert.

14. O wyniku postgpowania jego uczestnicy zostang poinformowani droga elektroniczng
za posrednictwem e-maila. Od rozstrzygnigcia niniejszego Zapytania ofertowego
(wyboru oferty) nie przystuguje odwotanie.

15. Informacja o wyniku postgpowania zostanie rowniez umieszczona na stronie
internetowej Stowarzyszenia Sady Grojeckie.

~

Informujemy, ze Zapytanie ofertowe znajduj¢ si¢ na stronie internetowej Stowarzyszenia
Sady Grojeckie www.jablkagrojeckie.pl
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